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NUESTRA HERRAMIENTA,
EL LENGUAJE

- Necesidad de cuidar el lenguaje
Yy su escritura.

- Improvisar lo menos posible.

- Delante de un microfono siempre con
un papel en nuestras manos.




" TEXTOS PERIODISTICOS

DIFERENTES TIPOS

Noticia
Cronica
Reportaje
Entrevista
Critica
Editorial
Columna
Debate

Tertulia



NOTICIA

- El caracter de que tiene el hecho o dicho
noticiable, cuanto mas nuevo y diferente mejor.

-La , que se haya producido lo mas recientemente
posible aunque a menudo es construida por el medio de
comunicacion.

- El de los oyentes, la que se queda grabada en la
mente del oyente durante mas tiempo y mas repercusion tiene
socialmente.

Mas noticia es un hecho cuanto , por eso
cobran relevancialos asuntos de politicas publicas.

Como todas las noticias, debe ser , todo lo que se
escribe y emite debe estar contrastado en una noticia.



CRONICA

Texto periodistico en el que se incluyen
numerosos datos cronolégicamente:

Fechas, hechos y resultados.

Puede ser una crdonica de los hechos, o una
cronica de un partido de futbol...

Se basa en datos y en la descripcion.




REPORTAIJE

Se presenta de forma ampliada o mas profunda un tema
de actualidad o que puede estar relacionado con algun
aspecto de la actualidad.

REDACCION: es mas que la noticia, con
mayor y enun estilomas |

Es mas extenso que la noticia, libertad en la estructura y

Con variedad de sonidos, efectos de sonido musicas,
siempre que combinen con la palabra.




ENTREVISTA

Cuanto mas elaboradas estén las preguntas, MAS

Se puede sobre un tema.

Una entrevista no debe servir para que se luzca el
Cuanto mejor es el entrevistado, mas interesante
sera la entrevista.

Las preguntas deben representar al interés del
oyente, no al interés del periodista.

Debe llevar un ritmo tranquilo, no importa que
las pausas y los silencios sean largos.



CRITICA

Es muy importante porque le dice al oyente lo que es
interesante o lo que no.

Son las opiniones de los expertos sobre algo concreto:
cine, literatura, toros, gastronomia, vinos...

- Se utiliza la descripcion y la argumentacion.

- Su finalizad es informativa.




EDITORIAL

e Sobre un tema de actualidad, de interés
para la audiencia.

* Enjuicia positiva o negativamente.
* Incluye contextualizacion.

e Se ubica siempre en el mismo lugar.
* Es pura opinion con libertad.

 Le pone coherencia al tema y al oyente le
ayuda a comprender o a cuestionar.




COLUMNA

Es la opinion de un columnista habitual del medio, que
interpreta la actualidad desde su condicion de experto o
intelectual.

Normalmente hay varios columnistas en los medios y se
les pide la opinion alternando su presencia segun el
tema en cuestion.



DEBATE

Dos 0 mas participantes y un moderador.

Expresan su opinion en turnos de palabra mas o
menos equilibrados en tiempo.

Predomina el discurso argumentativo.

Deben defender sus ideas, argumentar vy
contraargumentar para PERSUADIR.

Con una exposicion inicial, el bloque central de
debate y una conclusidn final.



TERTULIA

* Los contertulios son generalmente intelectuales.

e Conversan de manera informal y periddica sobre la
actualidad.

e El moderador debe dinamizar la conversacion.




TIPOS DE PROGRAMAS EN RADIO

INFORMATIVOS

MAGACIN

DEPORTES
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INFORMATIVOS

Comienzan con un saludo y el tiempo.

Los titulares sobre las noticias. LOS TITULARES
DEBEN LLEVAR UN TiTULO Y UN SUBTITULO.

Desarrollo de las noticias con CORTES DE 30
segundos

LA NOTICIA: Qué ha ocurrido, cuando, donde, cdmo,
por qué, y qué o quiénes son los protagonistas.
Puede hacer referencia a un hecho que ha ocurrido
o algo que va a ocurrir.

Termina con la cronica deportiva (grabada
normalmente), de nuevo el tiempo y un saludo.



MAGACIN, MAGASIN O PROGRAMA

Es la programacion donde se incluyen
muchos géneros periodisticos diferentes. Informacion y
entretenimiento.

Siempre comienza con un , repaso en
a dos voces, CRONICA
DEPORTIVA EN DIRECTO.

Después, una EN PROFUNIDAD.

EN DIRECTO O CON UNIDAD
MOVIL. Se puede completar la actualidad con una
COLUMNA de OPINION.

Tertulias y debates en directo, noticias con cortes,
reportajes y criticas de cine, literarias o de cualquier
ambito.



MAGACIN, MAGASIN O PROGRAMA

Cobra mucha importancia la MUSICA.

Entre medias siempre se reproduce
PUBLICIDAD, los anuncios en radio se
llaman CUNAS.

El magasin puede ser un monografico o
especializado en algun sector.




INFORMACION DEPORTIVA

Es un magasin adaptado al deporte con

EDITORIAL, ENTREVISTA, TERTULIA, NOTICIAS...




LENGUAJE RADIOFONICO

El arte de resumir.

Hacer los mensajes mas comprensivos.
La claridad es el principal objetivo.
Claridad enla idea.

Claridad en la linglistica.

Claridad en la locucion.




LAS FUENTES DE LAS NOTICIAS

Fuentes oficiales (ruedas de prensa, notas
de prensa, canutazos, entrevistas).

Fuentes oficiosas.
Fuentes extra oficiales.
Los propios oyentes.
Filtraciones

Seguimiento de temas que quedan abiertos.




EL GUION RADIOFONICO, VOCABULARIO

Loca.
Loc.
Parlamento

Control <>)>
Indicaciones

<)
Indicativo
Rafaga "))
Sintonia

<)

Cortinilla
Pie "))
Corte ‘)))

Editar




EL GUION RADIOFONICO, VOCABULARIO

Plano

Fondo (o F.)
PP.Y PF.
F.Y PP.

Entra en F.
Resuelve o Desvanece

Fundir

Aguantar
Encadenar o enlazar
Bucle




EL GUION RADIOFONICO, VOCABULARIO

Al aire
Pausa
Pausa valorativa




MIMICA RADIOFONICA, SENAS LOCUTOR-TECNICO
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