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Importancia de la Pagina Web corporativa'
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- Presencia del Centro en Internet.
Para que encuentren al Centro.

BUEN DISENO

- Da visibilidad. Es el escaparate del Centro. @ ACTUALIZACION

e, &% merFaz SeNCILLA
: E INTUITIVA
- Contribuye a conseguir alumnado nuevo. CONTENIDO
DE CALIDAD

- Fortalece laimagen de "marca" del Centro
-y el sentido de pertenencia al mismo. @



;Qué incluir en la Pagina Web corporativa?’
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Y Homepage:

- texto de bienvenida, frase motivadoray localidades del
ambito de actuacion. Oferta formativa, Redes Sociales y novedades.

BUEN DISENO

Pestanas: .

- Nuestro Centro: datos del Centro, Equipo humano, ACTUALIZACION
instalaciones, Consejo Escolar...

- Eocurnentos: PEC, I?GA, RRI, Planes... INTERFAZ SENCILLA
- Ensefianzas que se imparten.

- Matricula: fechas y lugares, impreso de matricula. E INTUITIVA

- Horarios: del Centro, de Secretaria/Direccidn, de las ensefianzas,

calendario escolar. CONTENIDO

- Formacion en Centro. DE CALIDAD

- Recurso didacticos.

- Enlaces de interés: Aprendizaje a lo largo de la Vida, EPALE,
Ayuntamientos de las localidades...

- Proyectos del Centro y/o colaboraciones.

- Aula Virtual, Blogs del Centro.

- Galeria de Fotos por cursos, Actividades del Centro...

Acceso a la Pagina Web corporativa
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Link Web: _ N Link Acceso como administrador de la Web:
http://cepabecquer.centros.educa.jcyl.es/sitio/ http://cepabecquer.centros.educa.jcyl.es/administracion
‘:'i_m; CEPA "G. A. Bécquer" k““'..."

ABRIR LAS DOS EN DOS PESTANAS DIFERENTES PARA IR VIENDO LOS CAMBIOS
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Administracion de los productos

Opciones de Administracion
¥ Encaberado |
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Pincha aqui para

. volver a la vista
de usuario

Sitio Web

Paginas Imagenes Formularios Libro de Visitas Buscador Uploads Estadisticas

Estilos

Banners

i . ~ Todas los PDF
Pagina Pestafnas o Todas las
it e Subpestanas . . deben estar
Principal  Principales imagenes deben .
. subidos
columnadela estar subidas
izquierda
L4



REDES SOCIALES | .

CEPA "Gustavo Adolfo Bécquer"
(Olvega)

Importancia de las RRSS corporativas
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- Permiten comunicacion bidireccional.

- Danvisibilidad. Son el escaparate del Centro. @

BUEN DISENO
EN LOS POST
(Estilo propio,

redaccion, uso de
- Informan en tiempo real. @ emojis, @etiquetas
58 ¢ y #Hashtags
- Contribuyen a conseguir alumnado nuevo. 8& ACTUALIZACION
. : (Lpostaldiao3
- Fortalecen la imagen de "marca" del Centro post a la semana)
y el sentido de pertenencia al mismo. CONTENIDO '

DE CALIDAD



Algunos datos sobre RRSS '
' — —

- Mas de 4.200 millones de personas (53% de la poblacion
actual) utilizan las RRSS a nivel mundial, y este nimero
continla creciendo.

- Facebook es la red mas utilizada, casi el 2/3 de los
adultos que utilizan RRSS son usuarios de Facebook.

- Tiempo de media diario de permanencia en las RRSS: 3 horas. _:,-___ :

- EL 54% de las personas que navegan por internet utilizan las
redes sociales para el estudio de un producto o servicio.

;(Qué RRSS de Centro podemos tener?
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;(Qué RRSS de Centro podemos tener?

WhatsAPP
(con el movil
del CEPA)

:(Qué RRSS de Centro podemos tener?
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- EL90 % del alumnado es muy probable que lo use con soltura.
- Preguntar en la hoja de matricula si tiene/usa el WhatsApp o no.
- Guardar en la agenda del movil a cada alumno/a. Ej: ALF Mohammed
Khalid, CCBB Carmen Sanz, PLS Lucas Garcia.
- Informar al alumnado del nimero de WhatsApp del Centro y asegurarse
de que guardan dicho nimero en la agenda de sus moviles el primer dia
de clase.
- Crear listas de difusidn de cada una de las ensefanzas. Hacer prueba.
- ¢(Crear grupo? Quizas, en alguna ensefianza. Si se crea, recalcar que ese
grupo es para uso educativo y temas del Centro.
- Muy (til para: informar de plazos, de ausencias del profesorado,
recordatorio de informacion, mandar eventos y acts del Centro, enviar
documentos/fotos/links/audios...

Facebook

7 = o 4
- La mitad de los usuarios (51,6%) son perfiles de 40 a 64 anos, seguidos de
la franja de 18 a 39 anos (37,9%). El resto de perfiles (10,9%) corresponden
a los mayores de 65 afnos y a menores de 18 (0,3%).
- Crear una pagina del Centro, asociada a uno/varios perfiles de
administradores.
- No hay limite de caracteres de texto, ni limite de fotos por publicacion.
- No deja subir en la misma publicacion un video + fotos.
- Permite editar las publicaciones.  ©o 1, 2 perons @ i
- Otorga libertad en las reacciones
que se pueden obtener por parte

2 ) Lorgia Ortiz
de los fans con opciones como ] = SRR
“me gusta”, “me enfada”, “me Megusta Responder  Ocultar
encanta”, “me divierte” y ®*  Escribe un comenta

“me asombra”.



;(Qué RRSS de Centro podemos tener?

X
(antes
Twitter)
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- Los datos aportados por Twitter no recogen la edad de los usuarios.
- Enfocada para promocionar el Centro a nivel institucional y seguir y obtener
seguidores relacionados, principalemente, con el ambito educativo y
comunicativo (otros Centros, profesorado, prensa...)
- Formato de mensajes cortos o “tweets”, limitados a 280 caracteres.
- Maximo 4 fotos.
- No permite editar la publicacion.
- Es una plataforma con un ritmo rapido, ideal para comunicaciones
instantaneas y compartir noticias o actualizaciones en tiempo real.
- @etiquetas y #Hashtags
- Me gusta (icono del corazon)
- Repostear (icono de las dos flechas)
- Comentar (icono del bocadillo comic) v
- Visualizaciones (icono de graficas)
- Compartir
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;(Qué RRSS de Centro podemos tener?

©

Instagram
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- EL 60 % de los usuarios se sitta en la franja de 18 a 39 afios.
- Plataforma preferida para compartirimagenes y videos creativos.
- Su formato de “historias” efimeras y funciones como los hashtags y
etiquetas de ubicacion permiten aumentar la visibilidad del perfil.
cuenta con numerosos filtros y herramientas para el retoque de imagenes,
por lo que podemos cambiar el brillo, contraste, nitidez y otros parametros
-Un like requiere Unicamente de dar dos toques seguidos en la
publicacion.
todas las fotografias pueden compartirse ademas en otras redes sociales
como Facebook o WhatsApp, por lo que tus publicaciones llegaran al
mayor publico posible.
- Hay muchas perfiles educativos de Instagram de los que se pueden
extraer muchas ideas y conseguir muchos materiales.



M¢ Patricia lzquierdo Velasco



