DE LO ORAL A LO DIGITAL

Unpuntocurioso
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Las nuevas tecnologfas comunicativas nos han proporcionado

diferentes modalidades de usar y expresar nuestra oralidad.
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ESQUEMA DEL CURSO

ESQUEMA DEL CURED

I. Razones hindamenidgleas por fos que promover fa bechira

1 Da lo ord oo digtak presentocion generd.

PRACTE A presenkocin dal parkil an PINTEREST como =l
babfon donde colgor bodos los recorsos,  ochividodes y
harromiznies pressabedos. hivifocion o bodos [os perficiponkeas
a colaborar an el bablén anviando sus oporbaciones o correa.

3. D lo ordd of VIDEQD,

- Cdmo conbar un cu=alo y nomorir en =l inkenko.
- Histarics animodes. YOUTURE ¥ Vi ED.

= Hishorigs narrodos. CAMAL UnPUNTOCURIDSO.
- Hisharios digitaiz odas. SLIDESHARE E H5ULL

4. D= foord of AUDNOL

= Creocion de’ podoashs.

- Herromienta pora geober: smorkphions, hobfeba u ordenodor.
PRACTECA: grobocion de podooshs de poemas o refobo y
subida de bos mismos o WOOX v o PINTEREST.

3. De lo ordd o'fos PROPUEST AR CREATIVAS.

- Creaciones dighches propios.

- Creociones analdgices haspeodoe o digita.

PRACTECA: fechuro de wn dbom fusirede sin gue fos
porbicipontes vean fos imagenes. Despads coda una recibe un
frogmanto dal besto v o5 of sncorgode de ihuskrorfo. 5= funban
todos los ihiskraciones en un documento digtd grocics o la
app TimyScon v s2 suben g una hecrantienbe para hocer bros
digides fomo koo o FEpsnock: Después codo porticiponts
pishfice come ¥ por que ho dacidida iustror af haxto dal modo
aque [ bia hmchia, Fincdments, s= fas de quevs o Skim ifustrods
ensefigndoles. los. imagenes poro que descubvon el punbo de
wisha daf oufoe.

b D lo ordl o bos AEEGOHE.

- Gomiticocion gprender o bravss de uegos.

- lo B, joai didodes d= JnE o SMART EXCHARGE,
- Obros uegos poro Frabogor primeros. concepbos.

7.Dx o crdd o b PAGIMAS WER.

- Bifios webs de personajes erarios pora dumnas,

- Bitios webs o comunidodes educdives pora docenkes.
FRACTEZA: Lo Qluinisla de los parsones hterorizs. How gue
descobeir o bravés de vne pecolior guinisla codles. de los
sigriientes personajes nacteron aa los libeos ¥ hego legoron a
la belevision o o cme.

0. Da lo ord o fos APLICACICINES.

- Baleccion de lachros que Henan sus propios opgs.

- Recomendodores de opficocionss para nifios.

« Cliros aplicociones, chros posibilidodes pors el cula.

I . Dw fo ordd o la TECHOLOGEIA DEL FUTUROL

- Redidod perc cumentada. Un ocercomi=nka.

- {zenerodores de codigos IR

PRACTIC Az crecremos uno expasicidn orbishice infegrands fo
tecnologio de fos cadigos GIR. Codo docente recibs un codingo

FI-‘IE. ¥ su horea . &5 III.IE.TFCI' (1

can &l conceplos que de
conceple ¢ odemdas inkegror =l QR como poste de o
ilushrocian, de monera que forma porfe def propio conceplio.

Al Findizor horemos tna visita guicda por fo =xposicion.

Ik BIBLEDGRAFA ¢ DESPEDIDA.

- Harromisafos pors comparfir recorsos.

- Scoop: oypegodor de conbenidos de inkeras,

- Anooli: eshanleria virhyal porabechoras.

- Pinkeresk: bebbdn pora comporhir imagenes ¥ enloces.

- Redes socides: intercombic de recursos.

PRACTICA: peoponames ba redizacion de un especticuls de
Micra Abisrlz an &l que ez perticipeonbes comporkan sos
creociones, bo mas deshocado del curso o sos mquiehudes, o

maoda de resimen.




RAZONES FUNDAMENTALES PARA
PROMOVER LA LECTURA

Leer abre las puertas de nuevos mundos. %

Fomenta |la tolerancia y acerca otras
culturas.

Contribuye al desarrollo personal.
Proporciona vias de expresidn. ~
Facilita el acceso a otros medios. [iﬁ
o
A

Es un proceso que se realiza en
compania.

Desarrolla el sentido critico. 1l
Mejora el rendimiento escolar.

Incrementa la imaginacién y creatividad.

Es un instrumento de ocio sin barreras.

e



UNA PALABRA




...a los libros...

De la oralidad...

...hasta la lectura

de péginas web ...pasando por la mUsica

...propuestas

...y aplicaciones, )
y ap creativas...



De la ORALIDAD...

.. dlos LIBROS...

.. Pasando por la MUSICA, ...

.. Propuestas CREATIVAS, ...

.. Y APLICACIONES...

.. Hasta la lectura de PAGINAS WEB.



1. De la oralidad...

La oralidad estd presenta en la vida del nifio desde muy pequefio a través
del folclore: nanas, juegos rimados, adivinanzas, retahilas, trabalenguas,
oraciones...

Los nifios poseen una inclinacién innata al ritmo y la rima y disfrutan
espontdneamente de los poemas.

Estimulan la participacién de los nifios en lo que se les cuenta. Les divierte
la posibilidad de poderse anticipar, de poder repetir.

Se convierten en un medio excelente para el adulto que quiere
comunicarse con los nifios y transmitir su afecto.



Cinco ratoncitos
Cinco ratoncitos
De colita gris
Mueven las orejas,
Mueven la nariz.
Abren los ojitos,
Comen sin cesar,
Por si viene el gato,
Y les comerd.
Comen un quesito,
Y a su casa van.
Cerrando las puertas,
A dormir se van.

Unilla

Unilla,
Dosilla,
tresilla,

cuartanag,
color de manzanag,
curruco de pez.
Con ésta y con ésta
ya tengo diez.

1,2,3

1,2, 3
Soy un pez.

4,5,6

Pez o gallo, como
gustéis

7
Ni pez ni gallo,
: vete

Penny Pointers

Penny Pointers up
Penny pointers down.
Penny pointers dancing
All around the town.
Dancing in your shoulders,
Dancing in your head.
Dancing in your tfummy.
Now tuck them into bed.

Coleccién para padres y maestros
-Cantares y decires. Antologia del
folclore infantil. Carlos Reviejo/ Eduardo
Soler. SM, 2008

- Canto y cuento. Antologia poética

para nifios. Carlos reviejo/ Eduardo
Soler. SM, 2006




2. ...d los libros...

-Los libros recopilan el conocimiento transmitido hasta entonces de
manera oral, ayudan a conocer el mundo que nos rodea, disfrutar de

sorpresas, conocer ritmos y rimas, descubrir imdgenes o para encontrar
historias.

-Esta es una divisién muy general que nos puede servir desde las primeras

edades, aunque luego va aumentando en complejidad y en géneros/
subgéneros y formatos.

- Hay unas pautas generales que nos gusta resaltar a la hora de
recomendar libros infantiles. Una, es que a la hora de recomendar no solo
hay que tener en cuenta la edad del lector, sino también la madurez y los

intereses del mismo. Y dos, que es interesante descubrir cémo perciben
ellos el objeto libro para ayudarles también a acercarse a ellos.



De 0 a 5 afos: De 6 a 8 afos:
EL LIBRO COMO OBIETO EL LIBRO COMO APRENDIZAIJE

ANYDNIO RUBID v DSCAR VILLAN

"

Kot WREAT Y TOMAS HND

Prelectores. Importancia de la expresién Libros que responden a sus porqués. Cuentos
corporal. Lectura de imdgenes. Leer sin saber  fradicionales y cuentos maravillosos. Crear una
leer. El folclore infantil. Leer juntos. . biblioteca propia. Tiempo de lectura. .



De 9 a 11 afios: \ De 12 en adelante:
EL LIBRO COMO IDENTIFICACION EL LIBRO COMO ALTERNATIVA

Obras de aventuras misterios, fantasias Novelas de compromiso o de evasién. Acto libre
verosimiles, historias de la vida real con humor... que ellos eligen. Libros como modelos de
Eligen sus propias lecturas. Series. Relacién de identificacién. Roles. Clubes. Otros formatos.

lectura y escritura. Informativos.



3 ... pasando por la misica, ...

Leer la mUsica ayuda a expresar emociones, la mUsica es emocién en si
misma. Por eso es importante ponerles en contacto con distintos estilos y
géneros musicales, para multiplicar también las distintas emociones que
pueden experimentar a través de ellos

Hay libros con muchas posibilidades para ser musicalizados y convertir su
texto en cancidn.

Otra opcidn es vtilizar la mdsica para enriquecer el texto.

Y también convertir protagonistas de algunas historias en instrumentos
musicales, afiadiéndoles ritmos e integrando la misica como protagonista.



4 ... propuestas creativas ...

La creatividad tiene que estar presente también en la lectura, permitiendo
que los libros cobren vida a través de otros recursos.

Los titeres son una buena opcidén para sacar la historia de sus pdginas.

Dramatizar un argumento permite a los nifios sentirse protagonistas y
obliga a hacer un proceso de interiorizacién del texto que facilita su
comprension.

Utilizar el poder de las imdgenes para contar una historia facilita la
comprensién de la secuenciacién, como si se tratara de un “cine de pape

l//
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5 ...y aplicaciones ...

La lectura digital a través de aplicaciones tiene que ser también una
experiencia compartida e integradora.

Los dispositivos mdviles enriquecen a través de la interactividad la
experiencia lectora de titulos que se trasladan también del papel a la
pantalla de tabletas, teléfonos méviles, iPads...

Es interesante explorar las posibilidades de apps de disefio para animar a
los lectores a crear sus propios libros, canciones o juegos a través de los
dispositivos méviles.

Para ello es conveniente escoger aplicaciones de calidad y recomendables
para segin qué edades. Resulta de utilidad conocer algin sitio web con
resefids y sugerencias.






6 ... hasta la lectura de pdginas web...

Descubrir recursos que acompafien a titulos que se han trasladado del
papel a la pantalla o viceversa, enriqueciendo la experiencia lectora a
través de la interactividad.

A partir de las webs se pueden encontrar consejos o recomendaciones de
lectura, como las que proporciona Leoteca, esta comunidad que sirve para
encontrar y compartir sugerencias lectoras adecvadas a cada grupo de

edad.

Y localizar propuestas de interés que exploran las posibilidades de la
tecnologia como recurso lector: canales de cuentos en Youtube,
estanterias virtuales como Anobii, agregadores de contenido como
Scoop...

Ademds de permanecer conectado y permanentemente actualizado
gracias a las redes sociales.
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BIBLIOGRAFIA COLABORATIVA
PINTEREST

Pinit!

Bienvenidos al universo que va de lo oral a lo digital

https://www.pinterest.com/unpuntocurioso/de-lo-oral-a-lo-digital/




