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No hay una unica manera de enseinar, como tampoco hay una unica manera de aprender.
Sin embargo, cada forma de enseinar genera aprendizajes distintos.

El conocimiento nos prepara para
desenvolvernos en nuestro mundo actual
pero, sobre todo, nos debe preparar para
adaptarnos a los cambios que se
producen a nuestro alrededor.

APRENDER A APRENDER




MODELO TRADICIONAL METODOLOGIAS ACTIVAS

El arte de ensenar radica precisamente en equilibrar ambos tipos de enfoque.



Transmision de

informacidén vy
contenidos

MODELO TRADICIONAL

Se centra en ensenar datos e .,
Presentacion del

informacidon mediante la
instruccion directa a toda la prob\ema
clase.

El docente presenta unos contenidos, los estudiantes practican
con ellos y finalmente se someten a una prueba en la cual, @

normalmente, o bien tienen que reproducir los contenidos e
presentados en la primera fase o replicar alguna actividad de la
segunda fase. El problema de esta "ensefanza directa" es que

suele provocar un aprendizaje memoristico, de corta duracidn,

Resolucidn

reiterativo y acritico.



Presentacion del
problema

METODOLOGIAS ACTIVAS

®
Se basa en aprender a través de la

Obtencidon de la exploracion, de la expresidon personal y de

"formacidn actividades realizadas en grupos reducidos.

El docente propone a sus estudiantes una pregunta, un problema o
un reto que deben superar. Los estudiantes deben encontrar

® informacién, procesarla, elaborarla y compartirla para aplicar esta
informacion a la resoluciéon de un problema. De esta forma el

Resolucidn proceso de aprendizaje es significativo en si mismo y tiene sentido

para los estudiantes, por lo cual mejora su motivacién, su actitud vy,
por tanto, su implicacién.



Las metodologias activas en la ensefanza son unas estrategias de aprendizaje enfocadas en el
estudiante y en lograr su capacitacion a través de un proceso activo y constructivo.

Design Thinking

Gamificacion

Aprendizaje basado en problemas [PBL]

Aula Invertida
[Flipped Classroom]

Metodologias
Activas

Aprendizaje basado en retos [ABR]
Aprendizaje basado en el pensamiento

[Thinking based Learning]

Aprendizaje basado en proyectos [ABP]



Tras 10 dias podemos recordar: Tipo de aprendizaje:

10%

DEFINIR
de lo que leemos

20%

, Escuchar
de lo que oimos

DESCRIBIR

ENUNCIAR
30% Observacion a través de: EXPLICAR

un dibujo, un esquema,
de lo que vemos : :
un diarama, una imagen

o Ver una pelicula.
50% Ir a una exposicion. DEMOSTRAR
de lo que oimos Ver una demostracion. APLICAR

y vemos PRACTICAR

o Debates, conversaciones.
70% Trabajos practicos y manuales.

de lo que decimos Trabajos colaborativos.

y escribimos

ANALIZAR
DISENAR

CREAR
90%% Simular experiencias reales. CUALUAR
de lo que decimos Disenar y llevar a cabo una presentacion.
y hacemos Hacer aquello que se intenta aprender (experiencia real)




;. Qué cosas de las que aprendiste en los primeros anos de educacién
son importantes y utilizas hoy en dia?

Escribe dos o tres habilidades que respondan a la pregunta



APRENDEMOS HACIENDO

;. Qué cosas de las que aprendiste en los primeros anos de educacién
son importantes y utilizas hoy en dia?

Escribe dos o tres habilidades que respondan a la pregunta



APRENDIZAJE BASADO EN PROYECTOS [ABP]

;. Qué sabes sobre el trabajo por proyectos?

¢ Qué te gustaria saber?

¢ Cual crees que son los beneficios de trabajar
por proyectos?

¢ Y los riesgos?



Retroalimentacion

Experimentan el aprendizaje en
un ambiente cooperativo donde
mejora su motivacion, su
actitud, su iniciativa, y por
tanto, su implicacion.

El docente propone una
pregunta, un problema o
un reto que deben superar.

El alumnado se
convierte en un
elemento activo

€
Formulan preguntas,
expresan problemas,
exploran alternativas

y toman decisiones
efectivas.

Evaluacion integral. Es tan importante el proceso como los resultados.

Aprender= Hacer

Aprender no es solo entender y
memorizar sino también buscar,
experimentar, elegir,

discutir, aplicar, errar, corregir,
ensayar y compartir.



Proyectar. Del lat. proiectare [pro_ 'hacia delante’| iacere_ ‘lanzar’]

PROYECTO es literalmente lanzar o dirigir hacia delante

Solo puede iniciarse un proyecto si la
propuesta conecta directamente con los
intereses y necesidades reales de los
participantes

CONTENIDO
SIGNIFICATIVO ABP

Los proyectos Los proyectos no

construyen
experiencias
educativas

trabajan sobre modelos,
sino sobre situaciones
reales

f

ELEMENTOS BASICOS DE TODO PROYECTO:

Logro de unos objetivos o resultados.
Actividades y/o plan de trabajo.
Recursos o elementos necesarios.
Tiempo.

Coste y recursos financieros.

Intenciéon de modificar algo: resolucion de un

problema, cobertura de necesidades...



PROYECTO INTEGRADOR

Sin el grupo, el ABP pierde su rasgo mas caracteristico. Un proyecto es algo que nace en
grupo y crece gracias a él. Eso no signitfica que todas las actividades que se realizan deban ser
colectivas ni que los agrupamientos sean estables a lo largo del mismo. Los agrupamientos en
un proyecto estan al servicio de las tareas que se pretenden.

1. Cada estudiante debe percibir que su éxito personal esta vinculado al del resto de sus compaheros.
2. El alumnado deben asumir que la responsabilidad del aprendizaje es individual.

3. Aprender cooperativamente exige desarrollar habilidades interpersonales y grupales.



LATECNOLOGIA

La tecnologia es parte de la sociedad actual, de ahi que el ABP, en su conexién tfundamental

entre aula y entorno, contemple las TIC como uno de sus elementos esenci
y facilitan el desarrollo de las habilidades como la co
pensamiento critico o la creatividad. Existen herrami

que recorran el proyecto, incluyendo enlaces de toc
la nube.

https://padlet.com

»)  Iniciar sesién

Qué dia tan estupendo.
Haz algo estupendo tu tambien.

entas on

aboracion,

ales. Estas favorecen
a comunicacion, el

Ine, que te permiten crear muros

os los materiales encontrados o subidos a

https://edu.glogster.com
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. Escuela de Arte y
Plan de estudios Sl

Los estudios estan estructurados en cuatro cursos académicos, con un total de de Blll‘gos
240 créditos ECTS totales (60 ECTS por curso).
Practicas externas (12 ECTS).

Trabajo Final (18 ECTS).

;

Asignaturas
ﬁ Fundamentos del ciseno (U
Metocologia del proyecto

Representacicn grafica

Fundamentos de color

Geometria descript va

Volumen v espacio

Medios audicvisuales '

Tacno.ogia digital

Fundamentos cientificos

Hislorie de las arles y del tiseno conlemporaneos
Cultura del diseno

Gestion del diseno
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Primer curso
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TIPOS DE PROYECTO

Los distintos tipos de proyecto permiten
al alumnado desarrollar diterentes
habilidades y clases de conocimiento,
aunque existe algo comun a todos ellos:

la investigacion.
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Proyectos de investigacion Proyectos cientificos Proyectos tecnoldgicos Proyectos servicio Proyectos de comprension Proyectos de aprendizaje

El lenguaje del arte contempordneo en sus distintas formas expresivas: instalaciones,
performance, arte sonoro, audiovisual, arte urbano, net.art, teatro social, etc. es una
herramienta muy valiosa como vehiculo de tratamiento de distintas partes de un proyecto.




METODOLOGIA DE DISENO

Cualquier proyecto de diseno atraviesa por tres

momentos: el encargo, la creacidn el de ,
I Y SOLUCION

resultado final.

En este proceso surge la necesidad de aplicar

. _ PROBLEMA
determinados procedimientos para la toma de

decisiones, y como en cualquier situacion
cotidiana se actlua mediante una determinada
secuencia de acciones, de contenido, y de
procedimientos especiticos. La metodologia

abarca todo: la estrategia, el proceso, el método.

DISENADOR = SOLUCIONADOR DE PROBLEMAS



METODOLOGIA DE DISENO

INVESTIGAR
SOBRE EL TEMA

VERIFICACION ANALISIS
E IMPLEMENTACION DE IDEAS




FASES DEL PROYECTO

ABP es una estrategia de ensenanza
basada en la experiencia y en la accidn, no
se entrena, se juega. Es ahi cuando
enfrentas al sujeto directamente a la accién
cuando pones a prueba las competencias.
Pero para eso resulta imprescindible captar
a voluntad del alumnado, la intencidn.




DEFINIR
EL PROBLEMA

0. DEFINICION

Seleccion del tema de proyecto

1. Interés espontdneo de los alumnos.
2. Suceso o acontecimiento.

3. Efemérides.

4. Encargo.

5. Accidon provocada.

6. Propuesta comunitaria.



; Qué contenidos de mi materia puedo trabajar con la ocasién que se presenta con este
proyecto?

; Qué resultados de aprendizaje espero conseguir en relacién a dichos contenidos?

; Qué otros objetivos Utiles puedo trabajar con esta ocasién educativa en términos de
comprension, utilizaciéon de herramientas propias del drea de conocimiento, de trabajo en
grupo, habilidades comunicativas, accion comunitaria o valores?




[ =" Escuela de Arte
— y Superior de Diseno

de Burgos

ENSENANZAS

ARTISTICAS M O D 2 1
SUPERIORES 4
DE DISENO 2 2

GUIA DOCENTE

Materia: Fundamentos del Disefno

Profesora:  Raquel Soto Izquierdo Departamento: Proyectos e Investigacion
Mail: raquel.sotizq@educa.jcyl.es

Unidad temporal: A: Anual; S: Aulas: B16 Horas semanales: 6

A

Semestral

s

Caracter: FB: Formacion Basica; OB: Obligatoria; OP: Optativa; PR:

Practicas; TFG: Trabajo Fin de Grado

Tipo: Tedrica; TP: Tedrico/practica; P: Practica ECTS

FB OB OP

PR

TFG

T

TP P 6

Competencias generales:

CG-02 Dominar los lenguajes y los recursos expresivos de la representaciéon y la comunicacion.
CGO02/A: Manejo de distintos lenguajes plasticos
CG02/B: Manejo de técnicas de expresion manuales y digitales
CG02/C: Manejo efectivo de la comunicacidn escrita y oral
CG-03 Establecer relaciones entre el lenguaje formal, el lenguaje simbélico y la funcionalidad
especifica.
CGO3/A: Comprension de las relaciones formales y compositivas y su significado
CGO03/B: Comprensién de |las técnicas de comunicacion visual
CG-04 Tener una vision cientifica sobre la percepcion y el comportamiento de la forma, de la materia,
del espacio, del movimiento y del color.
CG04/A: Comprension de los mecanismos de la percepcion
CG04/B: Comprension de las relaciones formales y compositivas
CG04/C: Comprension de los efectos perceptivos de los distintos materiales
CGO04/D: Comprension de las interacciones espaciales
CGO4/E: Comprensién del movimiento efectivo y simulado en las composiciones
CGO04/F: Comprensidn de la naturaleza del color, sus interacciones y significado

Competencias transversales:

CT-03 Solucionar problemas y tomar decisiones que respondan a los objetivos del trabajo que se
realiza.

CTO3/A: Solucion efectiva a problemas planteados

CT03/B: Toma de decisiones de manera agil y adecuada al trabajo que se realiza



PASO 1

Determina el tiempo para la realizacion del proyecto, el nivel y la etapa educativa



©
:
®©

PASO 2

@

Selecciona los contenidos que vas a trabajar y los criterios de evaluacién del curriculo oficial



PASO 3

>

Analiza al grupo de alumnado y sus intereses



©
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PASO 4

(77

Decide si vas a realizar el proyecto junto a otros docentes para implicar otras asignaturas



PASO 5

Pon un nombre atractivo al proyecto, facil de comunicar y que recoja el tema a tratar



CUENTA UNA HISTORIA

Y0 correria hacia ti.

el U COrrerias hacia mi.
<% ‘ |

—



https://www.youtube.com/watch?v=VYKJIjffFA8

Estas son algunas ideas que suelen servir como inspiracion a la realizacidon de proyectos:

e E| arte, sobre todo el arte contemporaneo, abre muchas posibilidades para idear acciones en torno a la
performance, las instalaciones, exposiciones de todo tipo, conciertos, esculturas, narrativas literarias o

poesia.

* El territorio. Jugar con la redefinicion y el empoderamiento del espacio fisico mediante su modificacion,
visibilizacién, etiquetado, amplidndolo con el uso de la realidad aumentada, etc.

* Los eventos. Fiestas tematicas, jornadas culturales, juegos, olimpiadas matematicas o de otro tipo,

CONCursos, etc.
* Los medios. Campanas de sensibilizacién en la red, canales tematicos, redes sociales, comunicacién

viral, construccidon de webs, blogs, juegos de rol, radio, podcasts, etc.
e Las construcciones y herramientas. Creacién de maquinarias o soluciones a infraestructuras, rampas,

jardines, invernaderos, huertos, peceras, terrarios, etc.
e Visitas y viajes. Actividades en terreno como las que se realizan en rutas por la naturaleza, entornos

rurales, granjas, fabricas, viajes culturales, cooperacién al desarrollo, etc.



Transformemos el tema en un reto o desafio mediante una pregunta estimulante.

Por ejemplo: ;Codmo podriamos vendernos como disenadores utilizando algo mas

que un CV convencional o un porfolio de nuestros trabajos?
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% Junta de ; - -
; . , —— Escuela de Arte 4= Junta de E I Art
“l Castilla y Leon y Superior de Disefio S Castilla y Ledn yg:e;g,ece Siseﬁo
Cencejoria da Fduracién S . de Burgos Consejeria de Educacion A . de Burgos
ASIGNATURA: Furdamentos cel disefo El Sketchbook (puede seguir usandose el cuaderno anterior) deba ccntener los siguientes apartados
CURSO: 1° EE.AA.SS. Disero o
PROFESORA: Raquel Soto zquierdo minimos:

* Brief y contrabrief. Cesarrollo y anilisis.
Proyecto: Porfolio creativo. Aplicacion de packaging a marca personal y y yd Sidad /
desarrollo grafico. apa de personalidad.
» Referentes y iendencias. Analisis.

Trabajo individual para la propuesta de * DBig |dea - Desarrolo del mensaje — Corcepto.
diseno y materielizacion dsz un ocrfolio
creativo cn una tableia de chocolatc. Sc
reta de aplicar un formato prcbado v eficaz
a otro campo, dando como resuliado ideas
Innovadoras y creativas.

=l porfolio creativo es la primara oportunidad
que tenemos para demostrar nuestro
talento, ademas de escribirlo podemos

demaostrario.

*  Moodboards [Atmosfera general (concepto) + Materiales y acabados + Colores + Target]
* Desarrolo d2 marca. Bocelos e deacion.
» Estudio de tipografiz y color. Analiss y justificacion de la elzccion.

*  Bocetos, estudios previos, lluvia de ideas, mapas mentales.. .

La memoria debe ser en tamano A4, maximo 20 paginas a dcble cara, debidamente encuademadas,
» Pocrtada.

e Nombre oficial del centro junto con al logo.

Competoncias

Generales: o Titulo comgleto, con subtitulo s procede.

CG-02. Daminar kos lenguzies v Ios recurscs excresivos de la representacion y la comunicacion. e Nombre y apellidos completos del alumno/a.

CG-03. Eslablecer relaciones entre ¢ lergudie (orml, @ lengudie simbdico v la funcionalidad especiica. e Nombre y apellidos de la prcfescra a quien se presenta e trabajo.

OG-0d. Taner una viskn cientffica sobre la percepcan y el comportamierto de 1a forma, de la mareria, el espacio, del . . .
’ pordspeany bo P e Asignatura, estudios y nivel

movmento y oel color, .
e [ursc académico

| rarsvareaes:
CT-03. Solusionar problemas y tomar decisiones que respendan & los objetives del trabajc que se realiza. = Resumen de la propuesta (300 palabras) y palabras clave (maximo 3).
= [ndice. (Titulo de todos los apartados por orden de aparicion en el texto con indicacion de la
El proyecto incluye: pagira en que comienzan).
» Disefin y materiaizacién cel protctipo. = Desarrolo de proyectc:
» Skefchtiook conds se raccja todo el proceso. o Descripcién del proyecto. Contrabrief.
» Crzacién dz una memoria donde se recojan ks aspectos mas « Sintesis de cs roforentes y terdencias.
relevantes. « Pancl de ceneepto.
* Presentac on ante el resto de alumrado. ¢ Desarrollo de marca personal.

» Propuesta de tipografia y color, con su dekidz justificacion.

Forma de presentacion: » Dasarrollo de la propuesta final. Cotas y medidas del packaging orcguesto.

* Memoria impresa y digital, debidaments encuadermada. ¢ Ficnha da2 materiales empleados.

= Sketchbook. » Propuesta fnal. Fotocrafias y/o Mockups donde se vea con claridad el prototipo final.
» Packaging defiritivo [E 1:1] » Conclusiones

= Biblicgrafia (APA7)
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% ; Castilla y Ledn - y Suporior do Disciio
Conscjeria de Educacion I wvom. de Burgos

Cronograma

29 d= noviemnbre Presentaciin de croyecto.
Brief.
Pregcarar ol terrenc antes de disenar: conocer al producto.

30 d=2 noviembre Contrebrizf.

1 de diciemkre Mapa de personalidad.
Concepto Big Idea. Conceptuaizacior y bLequeda d2 une histonia a raves de le
cual ejacutaremos la prcpuesta.

2/3 de diciambre Referentes: visualizacior y andlisis de ctros packaging, tendenc as en disefo, eic
y recopilacior ce datos da lugares de impresion y precics.
Estudio de materiel2s, gramajes y problematicas del papel.

9/10 d= dicienbre Pareles. Atmisfara general + Materiales y acabadcs + Colores + Target

13 de diciembre® Desarrollo de marca. Bocetos, deas.

14/15 de diciembre* Estudio de tipografia y color, Andiss y justificacion de la eleccion.

16/17 Jde diciembre*

Bocelos abslraclos, bocelos, bocslas celinilivos.
Prusbas de materalkes. Primeras irrpresiones, prusbas de pegamento Y
vistalizacion de resultados.

20 de dicembre Revison

21/22 de diciembre Composicion y prototipado.

10 d2 enero Prototipo defiritive. Verficacion.
Fotografa de producto.

11/12 de enero Fotograta de producto.
Maquetecién de memoria.

13/14 e enero

Maquelzci'n de memora. Ve ficacion.

1/ d2 encro Entrege y presentacion de proyectos,
18/13 de enero Presentacidn de proyectos.
Entrega final 17 de anero.

El ticrmpo maxima ae exposicicn sera d2 10 min. La oresentacién se tracra en un pendrive ¢l cia de la

pres=nlacion pera dejar =n el ordenador de aula.

La memona digital se entregara a t-avés del Aula Virtual, pudiendc ser un vinculo del Onelnve.

Se enlregara en un dnico formato *.pdly se nomurard de lz sigliente manera:

Apelidos, Nombre_ Chocolate

Se entregaran 2 fotografias del producte ‘inal en formatc * jog nombradzs de |z siguiente manera:

Apelliidos, Nombre_ Chocolate_Fig.1/Fig.2

—_—
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i Junta de Escuela de Arts
5 Castilla y Ledn y Superor de Disefio
Consejera de Educacion e de Burgos
Criterios de evaluacion:

Se tendran cn cJenta las compctencias gencralas y transversales adquiddas, los conocimentos y la
capacicad da exoresién verbal v grifica, asi come la adqu sicion ce actitudes frente a la profesion del
diseno.
Entandisndo que un preyecio de dissiio debe demostrar tanto un proceso de andlisis (reflexién)
come de sintesis (reacion), al alumnado se le valorara en sstos aspactos percaplives y expresicnes
evaluables:

e nmaginzadicn, orignalidad y creatividad.

« Numero ce solucicnes propuestas vy nivel de laboracion.

 (Capacidad para |2 busqueca y seleccién de informacién, lectura inteligente, o-ganizacion del

pensamiento crtice.

+ Nivel de domino da los concaptos trabzjados.

e Adecuacdn alas pautzas dadas y revisiones.

o Capacidad de relacidn, reflexién, critica y autocritica e las dferantes actividades.

 Comuncacion, cuidado, limpi=za vy claridad en la presentacisn de los proyectos.

o Realzzddn del rrabajo d aric.

= Cntrega en las fechas estzblecidas.

Memoria. 35%

Calidad plastica y de ntormacior, capacidad de analisis, sintesis y comprenson,
conzeptualizacion, organizacion y contenidcs, expresion escrita y expresion visual.
Sketchbook. 30%

Materializacion y solucion conceptual. 25%

Seguimiente procesual, creatividad e innovacion.10%%

*Ortografiz y redaccion. Se crestard especial atzencidn tanto a la presentacién come al
contsndo, cuidando I=s aspectos gramatcales, orozraficos y atctipogréficos. =l no
cumnlimients de nas miniros aceptanies puece ir @ detrirmeto ds la calificacion.

‘Hlego. Se conaiderasd motivo s.ficete para no superar la asignatura, la ceteccon de
casce de placic. Se debe hacer referencia a las fuentes originaes Utilizzdze en el estio
APA7.

*La ncta finzl de ests progectc, ‘orma parts del 63% junto con os demds proyectos y
aclividades real zadas, de e punderaciCn final ce ke asigralu-a,
“Las presenlacicnes, Jelensas, debales y pueslas en comin lienen ura penceracion del

10% en el final de la esignatura.




1.ACTIVACION

Es el arranque del proyecto. Para poner al alumnado en situacidn y activar sus
conocimientos previos, el docente prepara un evento inicial, en el que explica el
contexto.

Un video, una noticia de actualidad en un periédico digital, una fotogratia... para
después lanzar la pregunta guia, el reto, el problema, explicando qué tienen que
elaborar y qué aprendizajes se espera que logren en ese proceso.

Debe quedar claro: las tareas a desarrollar y la temporalizacién en la que se hara el
seguimiento.



BRIEF ,,
[PENSAMIENTO DE DISENO]

Es la primera fase de cualquier proceso de
diseno, donde se presentan los requerimientos
del cliente. Se trata de establecer cuél es el
oroblema, situar al proyecto y trazar sus
objetivos.

Se deben plantear las preguntas adecuadas vy
definir el problema antes de empezar a trabajar
en una decision.




DEFINIR

TECNICA5W +2 H

o 7 i

WHAT / QUE? WHY / POR QUE? WHO / QUIEN? PARA QUIEN? WHERE / DONDE?

EL PROBLEMA

WHEN / CUANDO? HOW / COMO? HOW MUCH / CUANTO?
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DEFINIR

EL PROBLEMA

El alumnado debe entender el enunciado y lo que se les demanda.
Es necesario que todos comprendan el problema.
Establecer unos objetivos.

Contestar a las preguntas.



2. INVESTIGACION p NVESTIGAR

Para comenzar la fase de investigacién, es preciso que el alumnado sea
consciente de lo que sabe y de lo que necesita saber, y coémo realizar esas

busquedas.

IS IS IS

Investigacion
experimental

Investigacion Investigacion
documental de campo

Se basa en la Recoleccion de Somete a
obtencion y datos determinados
analisis de directamente de estimulos para
datos la realidad, sin observar qué se
manipular produce
[Entrevistas, encuestas, [Investiga-accion,
estudios de casos, experimentacion.]

fotografias, videos, etc.]



El problema plantea dudas, preguntas, cuestiones a resolver, lo que

genera la necesidad de saber y conocer informacidn relativa al tema. Es

por esto que se inicia un proceso de indagacion, de busqueda de datos y

conocimientos que permitan abordar la cuestion.

Hacer una lista con aquello que se conoce

lacer una lista con aquello que se desconoce

Identificar qué aspectcs necesitay
desea conocer sobre el tema.
(. Qué queremos saber?

v

Decidir las lineas de investigacion
y accion.
¢ Hacia donde vamos?

i

I
I
I
I
I
I
|

INVESTIGAR

SOBRE EL TEMA

Estrategias: preguntar, crear,
documentarse, grabar, jugar, debatir,
servicio a la comunidad, etc.

¢ Como puedo averiguarlo?

¢.Con qué herramientas?

Légico-cientifico

Artistico

Nuevas necesidades de conocer.
Preguntas, propuestas, ;nuevas
lineas de investigacion?

Opinién

A
Itinerarios en el

Compromiso
comunitario

Juego

tratamiento del
tema.




INVESTIGACION

RECOPILACION DE INFORMACION

La investigacion documental es aquella que se

realiza a través de |la consulta de documentos. El

objeto de estudio es el analisis de los propios

documentos.

Documentacién impresa: materiales impresos como libros, periddicos,
directorios, tesis, proyectos de investigacion, impresiones de archivos
estadisticos, etc.

Documentacion electrénica: todo lo que se puede encontrar en
Internet.

Documentacion grafica: son los que aportan informacién, como
mapas, planos, fotogratias, etc.

Documentacion audiovisual: videos y audios que contienen
informacidn de entrevistas, presentaciones, conferencias, etc.

cDonde
buscar?

0O

Investigacion
documental




INVESTIGACION

RECOPILACION DE INFORMACION

La investigacion documental es aquella que se

realiza a través de |la consulta de documentos. El

objeto de estudio es el analisis de los propios

documentos.

Documentacién impresa: materiales impresos como libros, periddicos,
directorios, tesis, proyectos de investigacion, impresiones de archivos
estadisticos, etc.

Documentacion electrénica: todo lo que se puede encontrar en
Internet.

Documentacion grafica: son los que aportan informacién, como
mapas, planos, fotogratias, etc.

Documentacion audiovisual: videos y audios que contienen
informacidn de entrevistas, presentaciones, conferencias, etc.

Go gle

0O

Investigacion
documental




La enorme mayoria (mucho méas de un 90%) no va mas alld de introducir una o varias
palabras clave para buscar algo en Google, como mucho, haciendo también clic en el
enlace de “Imagenes” para buscar fotos o imdgenes que correspondan a esas palabras.

Casi nadie utiliza las caracteristicas avanzadas o “trucos” para buscar en Google, a
pesar de que estas opciones son realmente sencillas.

Comillas Guion Dos puntos Virgulilla Related
Busca la palabra o Excluye la palabra  Expresa un rango Resultados similares Paginas similares

grupo de palabras
exacta


https://www.ciudadano2cero.com/como-buscar-palabras-clave-google/

Buscar informacidn en la web es un recurso bésico y general, un punto de p

partida y un complemento. o
Investigacion

Hay recursos valiosos y fiables, preparados con rigor y dignos de crédito, documental

pero también se difunden contenidos con diferentes fines
divulgativos:entretener, favorecer las relaciones sociales, promocionar un

producto o una idea, generar audiencia para la publicidad, etc.

NO SOLO EXISTE GOOGLE
Google O Dialnet d

PENSAMIENTO
CRITICO

Nicosoft*

- Bt
N Academic Search
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REFERENTES

Cannniin AW, Commen s S

A la hora de realizar 2sta coleccion, se han
tenido en cLerta una sene de referertes
que han permitido llevarla a cabc a
dist ntos niveles.

Se har tomado artistas, 005783 y mMAs,
como mocelo para peder desarro lar esta
colaccion. Fl trasfondo de sus creaciones,
su forma de trabajar y sus valores vy
principioz a la hora de realizar su act vidad
han servido de inspiracion. Como han
abordado clles el concepto de |a identidad
y esta misma a través del rostro, su v sidn
de este, céme o plasman en sus rabajcs
y l&és connotac ores que tienen,

Los referentes aportan unas pautas para
poder gmorender una labor en concrete,
pero samnidn algunos nos influyer en el
desarrollc normal de nuestro trabajo del
dia a d'a. Para este peculiar proyacto, se
han tenido en cuenta e trzbajo que real z6
durante toda su vida Wiliam Morris y el
movimierto Arfs & Crafts inic adc por €l;
también lacarrerade ‘acantanie Ara T cux
que nunca desliga su trabajo del activismo
social o 13 trayectoria de la marca Comme
des Garcons, a la que Hel <awakubo v
Adrién Jcfte han sabido oreservar como
referente dedisafoeinncvac dnydestacar
frente ¢ olras marcas, vero manteniendo
un equilibrio perfecte cor el mercado
como demuestran sus colaboraciones con
Corverse y H&M que no han deteriorado
suU [magen.

1 Investigacion

documental

Modamio Y. (2020) Coleccién FKFC 3 . TF. 4°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.



1. INTRODUCOUNS LA IDENTDAD, INFA=FUERZA
DE NUESTRO TIEMIMO

Atz 02 aborayr Ln andlisis sobre o aratlerra de ks iden-
tad o lo ¢pocd moderra, Lomiene ener pr cuenta (a
nbsarvacitn atinada de Jygrunt Beumen conterivs en
ERNLE MrooueCOon 3 su nbra ~licics Lo cu'tyro como
Prai 3e3un Ik (usl “Retrmensa alencion prestada hyyen
Jiz a la riestion dy ' icontdad even-s-misma Texto
.j.m:aca-w. mpertanea’ Baurran, 2002,51). Ami Jai-
c10, €3 posible i irds allz 0e 8513 comstatacidn ¥y plantey,
coma plantaa Custavo Buane respacto 2 by wcion de cul
Wra €1 5U comesva obra Fl mito defe culture (1€95), cus
la Ioentdey 3 12 COWEMINC €N UG idea-fuemza de rews.
Iro Lampo, on Intime esacincidn con uCDNes como 1y
merciorada de culiura 0 con la no menos mporiante Je
Fomubl.l)e BeTho 25151 Mos hoy dia a trm saplvice de
iHdentidades, asi como dr Caliues, Gue Lamoen selken

recabir los nombres compoestos do Ientidades o serruni-

dJodes culterdes, I SreT emDYS Que lienen en cord

4na grin cifusivdad semantica, ya que san apeces U
NACH seawos y connetacinmes muy amplios. No
casunl ¢l €:ito de calas Ues Keas Y S8 compuesios: |as
[T8S Sargen an MOMoNLos 0 cus sus rdoreries otjeimos
enalianen criss en retrneen o han desaparecido on sen

lico estricxe, enespeizl 05 02 Cufray coreniclad <G la

culturas. en sortido de total daces Urganicas, oaamente |

IESENGA0IS RIS e Aras. <o hanido borando d: ur rrepa
mandial cous ez Menos suscartdie de <sr ruidido nitida-

Mente cn Sces culuraies Ixmogeneas Y en ¢ que, oMo |

101Ca Bauman, Ias liress dvisorios con knces trasdas o
l_s aei, S0l0 D3 ser towsds y redibujacas 3l cis
Sguinete Baumon, 2002,001, tas conuricades, en ¢ sonti-
€0 ciadico de [ennies, tampoze han corrico e s e,
PUES €7 SEMNICo esticlo 1esuta dificil encostrar comuri-
dades oo les descrites P el CHalo soCNiegn casien.
Ik Young apusta » s clove s ko Que pase wuard) dice
PumLLATIEeNT2 88 Su e Ihe Fyohiive Socety citado

pias, resgusrdadas hasta aliora por dichos limites geogrificos y politicos. Pe-

ro no shlo evios dementos parecen estar en peligio; e ol misme modo de

ser propiv, o sea la propia idert‘dad -nic1anal, cultural, socizl, religiosa, ¢
incluso personal= la que semeya sncomerarss en trance de perdicion.

. Y sin embargo, desde una actitud mis penderada y serena, la globaliza-
2100 s2 perc ke como unz via eficiente para concretar y enraizar via fntima
1pracitn Fumana raramente satisfecha: ¢l afie de universalidad. agnd:-
mente expresado hace sigos en el aforismo de Terencio: “scy humino ¥y
por ello] naca mees ajeno (Aumanem suv: 1ibil a me cliensn puto). El des.
cubnmicnto de ka apzitura a ka vniversalidad, aunque tesea v confusamen-
€, connenza a reaizarse en la cuenca mediterrinea hacs muchos eiglos, Akf
comienza la apertura radical 3 1a real dad que emplaza a la inteligenca y a
la voluntad 2 aspandir la propea idsntidad, ennquecers er la relacion coa
los otros para reslizar el plene crecimients kumano en la coexistencia per-
sanal. Sin embargo, no es una tasea ficil, sino ardua y wostosa en el vempo;
lo's mis de veinticinco dglos transcurmridos desde entonces apenas nos han
dispuesto minimamente para haceinos cargo de 12 actnal globalizacion. “lo-
devia hoy perdura ¢l ctiocatiismo que, como forma cioan taral de 13
éfrmacida de la propia icentidad, entaraece la apertura a la universalidad;
<ln hoy, ¢l mazs 24c10 para la nniversalidad sigue siendo l: corsice

prirharos (extraios, ajenos) respecto de la autor

1. EL CONCEFTO DE IDENTIDAD e

Para zclarar esta cucstion ¢s preciso que no¢ centremos inicia merts en los
diverses rodos de entender la identidad. Aparte del sentido logice de la
identidad, hay otros des sentides bisices que son directamente periinentes
ahora (Esquer, 2000, pp. 167-158)

a) La identidad comn nalor Jeneral Este es 2] concepto modano de iden-
ticad, que tiene su origen en Hegel Se realiza come udentificacion, como ads-
cripcién subjetiva a unos valores o referentes objetivos que me can_atﬁzm
Estos cmpoiczan sizndo meros descriptores, paro cen nuestna afiliacin al
xruvw que definer, nes acaban cenfigarands tamb:én vinculados a dicho
grupo, pero scparadancaie de los individaos ajenos a ¢l Elstjeto se iden-
tifica objervamente con o wupo y <l individuos se identifiza con ¢l sagin ¢l
grado =n qre afirme y realice las caracterisiicay ubyetivas definitorias del gru
po. En toca eaco, la persona se diluye y evaporz cn clenientos abstractos,
postulados ~eso i como valeres exrelios par:z toda la humaridad, y no »«-
lo para el grupo identificante (“si fuer:n como nosOLICS, 1O habria proble-

ma").

Investigacion
documental

X “h) La identidad como
actuzlizacion de la referenc
defino por mi afiliacidn a un §
cia crginaria que ¢ expresi —Sig

2004 N6 ESE

ha tradicén donde se manilicstan P

Madele s la Distritsocsém Nrssral pana e Direeguntn 4o Rotras
A dferencia del modelo de Erace v Young (1986), e .
madelo praprssta per Fachy y Gobbmi (200, 2002),
aharra las hakes amatomdiuaciomkes que sostieaen ¢
PIOCESE CE recoacarmiento cecarnss (Figur 2) Significs
que, mizntas Bruce § Young establevan uas propucsta
de modelamicamw cogritvy, Hualy y Gobbia ofrecen
b supuestos biokogicos qas scotener d mecaazmo.

Ecte modelo tiene como  antecsdente  las
ohesrvacinnes realizadas 2 pacentes con dano cerebral
feral enn ajectacsenes en la habilidid de reccnocer
rostres. S mismo enfatiza e la distuwidn cntie I
represcntacion de loaaspectos inwsiantes de 1os saitsos
que permiven recorocer lasdentidad 7 la representacitn
de aepretog virahlss que Facditan la Interanciin sccal
Esta propuesta muesiss una eitruciura perimuxa que
disargue un sistema cenwral pan ¢l andliss visal de
lus rostron y Ubo s ) proRen yus Rainite dutar de
sggnificado la informaciSn que 5= obsene de las caras

(Haxbr, Hoffman & Cobbing 20:”) ' TR 3
S B R "N
Pa e
— Ciermzmenie ¢l sao wws paeses informecon
rebrconadh con by deatidad, Pero a su ves Lo Convierte
cnuraventana hacia elestzdo emocionald=hs persaras 2 .
Las emocones cerempeisn vn ml fandamental parm
1a expenencn, superviveacis § desarrolio kumana, a

Racoeecimrnts rercosa

través ds =las se va conformando 'a presorsidiol, asi SN
comp b wanens de vercibic v scnybizarnos ante ol 5
mundo [Cerceeda, Pizaceo, Valdivia, Cen, Hurado &
Ibidiez, 2010) T
L cxudio ce hs emocmones ba generada drmesas | —
“teodias dentro ds la ciencn pricologica. Se rcoaoce
apre Ia tenia evoluciorssta, representada poc yachenne \ 3

de Bologne v Darwin coasts coing vasr de Jos pramcres

lengua, cultura, religién=, ¥ que yo debo el e
esto radica mi perfecrionamiento peoonil: no cn la afirmacién ce mi mis-
midad ai en Ja cerrada apologiz de mi grupo, »no € la intensa y cotidiana

actualizacién de m: coexistin.

Nsdewr Favecsions) pore of Procesemsony de Rosims. =

adela defisnde que AUESLIO CETEdED Here i ssicinl

~pectirado ea b idenificaciéar v caras, difcrente ol

sasteras de identficacitn de vior cximalos vicuales.

Beuce 7 ¥oung (1950), dan énfasis s disestos praession |

psicaldggus cclacionades con Iz ideptifisscsin de h’ o

sicnes facisles o |a Menalad Bl (gen 1) 2

J.p.mlm cdemis qus t‘fﬂmdthw -

Al rtre  ¢s un PIEEso alaments cbonco que

<= frogmenta en Gifercnics sub-procescs o Pasos

construzadn del prscepte facial, reomocimieata

{acial, actvacion de la memona wrmanbica ehtiva .l

lis personas, acceso lexical 7 praduacion articulatona

(Lopers, W00). Fsas cuatro yuLas scpasadias pesmiten

decrmrdiferentes tipos Ao informmavn. . . = sl ellllL .

El pomern de estor pacos, conllva la constucciu

dd percepen vieml de la codificacion estructan

de las canctensacas facales, lo nal requivse w

aualisa sunthines y (n paraicdo de diferentes ma

' de miocmawin fxnk h apsneada o patron faci

h cirenmimcadn de las caractesistive pacocshr

cel rastro v su dsstabucion espacial particular necan

cnentida  que permiae  reecnocer  dferencie

Lnnmaseane bscnsye: mnihes de hy ecpresons

bl \ facizks y ba deciura hbio-fackl (Bruce & Young, 1956
Cuaado e construre ¢ pricepto viseal dd restro
s¢ compasa pas bograz o reconceanionta facial que
constituye <l segundo pase. De csta foximm s¢ pwale
determirar si € rostrs percibido © <omcckds o
tatskmente aveve. Lo astenor se loge a pastie de los
abmcenes de memnaas ds caris o ovdas de sdeandad
perscoal como mambkén son conccklos Broche &

Hleizcza, 2011).

| r-—

_ Elezreerpsoccsn dd modcloparedclreconocsss
cel resten v del eonvimventn de familardad gu
procure looeml conllers 3 acvacian del nod
Mentidad pessonal ¥ 2l 1ccesd a la informacia sell
a Ia persemi. Esic nodo cs accesible 2 mravés de |
del perccpto facial de la pemsona y ded percepto and

" 4

trabsjos—que sboxdan @l categora. Estes cutores L oy

plantean b hopdrecss dols universalidsdd de ba eepresiin
faciad de las cmcciones y de sn caricter selevante para
1s sepervivenca de los pdivduos (Molerio, 2004).
La arora tambiés pasis: que CXISIC Wl i ucivo <o
reconoces la importntz funcin adaptativa quc ticnen
Lis cmociones on tanto clas actuan como podercsos
inceanvadares v dinamizadores de ‘a conduers.

iCual €5 ¢l sentido de la identidad preceminante en la modemnidad? Sin
duda, el primero: 1a identidad entendida oo valor general, que ademis

ce postula como fundamento de mi ser.

_El acecso lexical & o siguieme pasor donde se |
establece @ vineue entre los chmentos proosdentes v
h predacerinm artcalitons: o souva ls mpxm:mi&l‘»
verbal ded cbpeso pereibico que penmire, finalmence.
feutnar @ accion lexical del actn e reconocuniente
a mavés Je o promndsedn del nembire (Froche & — -
Hesrera, 2011). Este modeb distingue. d procesumicnto de
famillares respecio 3l de his no familaes
Gaca & Cacko-Guuéorez, 2004). La ades
cne defiende s que o pocesEISTIRIRS
en ur set de peocesos mdependicntes,
¢ secanddmiento ¢ identificacion @i
ndeprndienre de 1a codificacita d

CALA COmMD EEIKIO U CADRCAIL ‘

Modamio Y. (2020) Coleccion FKFC 3 . TF. 4°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.

(Bruce & Youasg, 1585)
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Antes de disenar se debe preparar el terreno.

El primer paso es entender muy bien lo que necesita tu marca/ tu como disefiador, tu
personalidad. Cuanto mas sepas sobre ella mas sencillo te resultara diseiar su imagen
corporativa.

Puede ayudarte este CUESTINARIO:

Investigacion
documental

SOBRE LA MARCA/DISENADOR

¢ Cual es el nombre de tu marca? ;De donde viene? ;Qué historia cuenta?
¢ Quién forma el equipo?

¢ Que experiencia tienes en el sector?

¢, Cual es tu filosofia de trabajo?

SOBRE LA PERSONALIDAD 1% Junta de "-»-..’f_“j“"“?: Escuela de Arte
S castilla y Leén L ' isen
’ ’ : y ' y Superior de Diseno
¢A quien te quieres dirigir? ;Como son? Consejaria de Educacién w . de Burgos

¢ Como quieres comunicarte con tu publico?
¢ Que marcas te gustan? (aunque no sean de tu sector) y razones

. . ” . .
¢Como quieres que sea tu marca? Define mejor la personalidad de tu marca:

Este ejercicio puede ayudarte a decidir sobre la personalidad de marca. C . . .
Pon una Unica cruz en eof adietivo que creas que te define mejor. Este ejercicio puede ayudarte a enfocar tu marca. ;Qué seria tu marca si fuera:

Recuerda: no estas hablando del producto, sino de la marca. (Afilade mas campos si lo

consideras necesario para tu marca). e - Un animal:
> T1 To 19 T2 e - Untipo de persona/s:
Cara Barata * - Un paisgje: i
Ecologica Indiferente al medio ambiente « - Unmediode tranSponeNeh'CUIo:
Masculina Femenina e - Uncolor:
Adulta Infantil « - Un objeto personal:
Divertida Seria e - Untipo de letra:
Colorida Neutra
Elegante Desenfadada
Clasica Moderna
Gourmet Popular
Local Internacional
Organica Tecnologica
La usa todo el mundo Exclusiva
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Investigacion
documental

¢ Como resumiriamos nuestra propuesta, nuestro concepto, en una frase corta?

;Alguna caracteristica o tendencia en el mercado que deba ser tomada en cuenta? ;Qué
personas o marcas son nuestros referentes? Especificar cuales caracteristicas de cada
referente son las que destacamos.

; Cuales son los atributos funcionales que nos caracterizan? - ;Cuales son los valores o
creencias que nos definen? En frases sencillas explicar ;jquiénes somos? ;COémo nos
veremos en un horizonte de 5 ahos? ;y en 10 afhos?

¢; Cuales son los beneficios diferenciales o ventajas competitivas que tenemos? En términos
funcionales, reales. ; Qué queremos que el publico sienta, crea o note cuando nos vean? En
términos de percepcion.

; Quiénes son nuestra competencia directa, en qué nos vamos a diferenciar?



INVESTIGACION

RECOPILACION DE DATOS

La investigacion de campo es aquella que
se aplica extrayendo datos e
informaciones directamente de la

realidad a través del uso de técnicas de
recoleccion, con el fin de dar respuestas

al problema planteado.

Los datos recolectados no responden al
interés de los investigadores, sino que
obedecen a la naturaleza del fendmeno
estudiado, lo que le da mayor
credibilidad a la investigacién.

OBSERVACION
Participante | Pasiva

Historias de vida: consiste en la recopilacidn de datos biograficos de un
grupo de personas durante un determinado periodo

ENCUESTAS Y ENTREVISTAS

Entrevista abierta: son preguntas en las que el entrevistado puede
expresar sus puntos de vista.

Entrevista cerrada: estan formadas con una lista de preguntas con
respuestas limitadas.

Grupo de discusion: consiste en reunira un grupo de personas para
que debatan con respecto a un tema.

EXPERIMENTO

Experimento de campo: estudio llevado a cabo con una muestra
que se encuentra en condiciones controladas y una muestra que se
encuentra en condiciones habituales.
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Cortes | Justicia | Universidad Sol
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| CENTRO | Palacio | Embajadores |

POBLACION

134.271 22.344 45.710 10.674 16.622 31.412 7.509

DISTRITO
CENTRO

NACIONALIDAD
EXTRANJERA

NACIONALIDAD
ESPANOLA

77,46 %
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16.000

14.000

12.000

10.000

8.000

6.000

4.000

2.000

Investigacion
de campo

CENTRO Palacio Embajadores Cortes Justicia Universidad Sol
De 0 a 4 anos 4.594 768 1.671 307 577 1.048 223
De 5 a 9 anos 3.764 664 1.337 258 0 860 169
De 10 a 14 afios 3.268 590 1.104 260 449 736 129
De 15 a 19 afios 3.283 567 1.153 228 411 763 161
De 20 a 24 afos 5.975 907 2.130 444 675 1.413 406
De 25 a 29 afos 11.442 1.725 4.003 930 1.332 2.742 710
De 30 a 34 afos 15.950 2.357 5.696 1.251 1.961 3.792 893
De 35 a 39 afos 15.743 2.333 5.790 1.160 1.874 3.712 874
De 40 a 44 afos 12.856 2.039 4.574 1.050 1.581 2.907 705
De 45 a 49 afios 11.192 1.857 3.837 921 1.425 2.498 654
De 50 a 54 afios 9.633 1.694 3.168 792 1.209 2.259 511
De 55 a 59 afios 8.153 1.469 2.525 719 1.028 1.936 476
De 60 a 64 afios 6.240 1.168 1.799 569 786 1.546 372
De 65 a 69 afos 5473 1.050 1.620 482 696 1.271 354
De 70 a 74 afos 4.372 845 1.297 352 622 1.021 235
De 75 a 79 afos 3.890 735 1.241 322 482 897 213
De 80 a 84 afos 3.993 755 1.339 296 479 918 206
De 85 a 89 afios 2.722 509 881 199 335 668 130
De 90 a 94 afios 1.306 217 425 109 160 329 66
De 95 a 99 afios 359 82 101 23 52 82 19
De 100 y mas afos 63 13 19 2 12 14 3
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DISTRITO POBLACION
Centro 134.271
Arganzuela 151.608
Retiro 118.743
Salamanca 143.598
Chamartin 142.684
Tetuan 152.523
Chamberi 138.586
Fuencarral 232.651
Moncloa 115.713
Latina 237.953
Carabanchel 242.780
Usera 133.655
Puente de Vallecas 228.739
Moratalaz 96.171
Ciudad Lineal 214.256
Hortaleza 172.705
Villaverde 142.040
Villa de Vallecas 98.767
Vicalvaro 69.729
San Blas 153.372
Barajas 45.586

Densidad de poblacion
hab./ha.

200 -
250 -

-50
-100
100 -

150 -

150
200

250
300

- 350
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INVESTIGACION

EXPERIMENTACION

La investigacidon experimental es aquella
que obtiene datos a través de la
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_realizado en media y en retor, se pasan de forma

horizontal en una pieza rectangular de tejido 30 4

hilos flojos anudandolos en un estremo. Cuando se

llega al final, se frunce el tejido sujetando los hilos

con fuerza. Por dltimo, se anudan estos hilos con la , T2
2 presién que se quiera. - S

GUATEADO

*. __se ha realizado varios dibu-
_jos con la maquina de coser

_con materiales reciclados, seva
creando trama y urdimbre gracias a una
' sobre tejido gasay base retor, - ‘ red que hace de base para la realizacion

del tejido. Es el tejido que se usara en el

rellenos de guata. La primera _
accesorio bolso.

prueba se realizo con papel
de burbujas.

1

L 4

e e
e S s CREELE

P

Investigacion
experimental

BORDADO

_esta técnica se realiza mediante el borda-
do. Tras colocar el tejido base en el bastidor
de bordar, se dibuja una linea con el propio
hilo, después se rodea todo el recorrido con
el mismo hilo, formando los dibujos. Se ha
probado en distintas superficies, finalmente
se hara sobre un tejido denim crudo.

Se bordaran esas “lineas sinuosas”wy otros

elemntos mas figurativos a modo de tatua-
jes. ' ,

Rodriguez, S.(2022). Proyectos II. 3°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.
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|lzquierdo, V.(2022). Proyectos IIl. 3°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.




Investigacion
experimental

Poma, L.(2022). Proyectos IIl. 3°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.




3. DESARROLLO

Esta fase se dividen dos partes:

ANALISIS 1. Fase de ideacidon, donde se recurre a los datos recopilados para crear
posibles soluciones. Existen numerosos métodos vy estrategias para

DE IDEAS

generar ideas creativas e innovadoras.

2. Fase de prototipado, donde se ponen en practica las soluciones mas
orometedoras propuestas en la anterior fase. Ningun producto nos va a

quedar bien a la primera, de la misma forma que ocurre en el mundo real.
Esto nos permite identificar las debilidades y fortalezas del primer
prototipo/solucion y dar oportunidades de mejora, contribuyendo al
desarrollo de |la capacidad de superacion y de la constancia.

[En esta tase, podemos contar con expertos, que orienten y den consejos]



GENERACION DE IDEAS

DE IDEAS

Cuando intentamos generar una idea estamos limitados por nuestra
experiencia, cultura y entorno social.

Nuestro pensamiento sigue una légica basada en el reconocimiento y
asociacion de lo nuevo con lo ya conocido.

Esta |ldgica del pensamiento nos impide llegar a generar ideas
innovadoras. Pero podemos romper esta barrera con la ayuda de
procesos creativos, que nos permitan abrir nuevos caminos en
nuestro pensamiento y llegar asi a una solucidn o idea creativa.

@ ENSENAR A SER CREATIVO



¢ QUE VES?



: QUE VES?




¢ QUE VES?



Conexiones
creativas

La herramienita secreta
de las mentes innovadoras

BLUME

Dorte Nielsen y Sarah Thurber




LLUVIA DE IDEAS

DE IDEAS

I I . I ro Producto «  Solucionas «  Recursos « Enlarpnse Precios @ ES Comunicate con Ve

La lluvia de ideas, también

. . (=
denominada tormenta de ideas, o

Donde trabajan los

equipos mixtos =
herramienta de trabajo grupal que —

"brainstorming", es una

Lz pizarra colaborativa virtucl que acerca a los
equipos, en cuclquier momento y en cualquier lugar.

) .
Crea una pizarra = (T~ >
)  Javier |

facilita el surgimiento de nuevas
ideas. -

Mirg  ummes 1 -~ @9 v ca m
Reunionas y talleres
Pazad
— E Procesos creativos y
lluvia de ideas
Registration  * ¢ Sigrupfow * *  InFProduct * Gen.em ¥ f!er.nrr?)lln idens con
equipns diste buidos como =i
" estuvieran en lu misma
unboardin
T | ET3 =3 habilacadn, en cuclguier
s mMomento y en cuakquier 'ugar
-’ -
= r .
w Messaging & ‘ ) f-if '7}'7‘_:_'3']
n rot Elw Irwite IOy =l Ty
team is . .. .
usels Reol-rime Investigacion y disefo
S fi omn codlahoraton
Name i = - b
not uzefl sl =
~= - V' - Flujos de trabajo Agile
—F — \'s'\
sl Uss cases s &
are Templmes . . )
— aoprcpriate for o2 Estrategia y planificacion
= =3
Criguna

https://miro.com/



MAPAS CONCEP ! UALES ANALISIS
DE IDEAS
. . mind Producto - Soluciones - Precios Contactar a Ventas
Es un diagrama usado para mapear ideas PR
asociadas, palabras, imdgenes y conceptos. Todo comienza
ol
Ayuda a entender el problema al visualizar

as relaciones entre las ideas y conceptos.
Por lo general, las ideas son representadas

en nodos estructurados jerarquicamente y
se conectan con palabras de enlace sobre

las lineas para explicar las relaciones. P
e

ttps://www.mindmup.com/

nttps://conceptboard.com/ .
.. a >

Visualiza Colabora Gestiona Comparte
tus ideas cen tu equipo tus taraas

nttps://www.thinglink.com

https://www.mindomo.com/es/

https://www.gliffy.com
https://www.mindmeister.com/es



NUBE DE PALABRAS

Un método de visualizacion en el que

aparecen palabras en una
determinada masa de texto, haciendo
que el tamano de cada palabra sea
proporcional a su frecuencia. Todas
las palabras se disponen en un
clister o nube de palabras. Por otra
parte, las palabras también pueden
estar dispuestas en cualquier
formato, como lineas horizontales, tps fwownubedenalabas.c
columnas o dentro de una forma. https://www.jasondavies.com/wordcloud/
http://wordcloudmaker.com

https://www.apphelmond.com/Wordaizer/

https://www.wordclouds.com

ANALISIS
DE IDEAS




ANALISIS

MAPAS INTERACTIVOS

tripline

DE IDEAS
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GRAFICOS

https://www.visme.com

https://www.canva.com

https://www.generadordegraficos.com

fLEvVIsme

We're Hinng!

Home [/ Design Templates / Charts

Learn ~ For Teams -~ Templates -

Chart Templates

Case Studies Pricing

Charts arc aninherently versatile format, but because they're so visual people often assume you need tobca

graphic designer tc pull things off in just the right way. That may have been true in the past but it isn't any longer--

these chart templates are the perfect cpportunity to get things started in exactly the way that you need.

CATECORIES

Presantations

Infographics

> Charts

Proposals

White Papers

Brand Guidelines

Social Mecia Graphics

Vidaos

Book Covers

Booklets

Brochures

Business Cards

PREMIUM =
Website Design
Project Timeline

—
Website Design Project Timeline -
Infographic
Guide busincsses through the typical

timeline of a website design with this

elegant infographic template.

[ Use Template

—

Website

Visitor
Trend

Website Visitor Trend Funnel Chart -
Infographic

Disseminate information about visitor data

WHEN TO USE
DIFFERENT CHARTS

When to Use Different Charts -
Infographic

Teach your tcam when to usc different
types of charts with this detailed

infographic template.

l Use Template

@ TIME SPENT PER ACTIVITY

Time Spent Donut Chart -
Infographic

Creatively share data wilh this visually

ANALISIS

DE IDEAS

MARKETING RBLDCET

- e . ) -

Sample Marketing Budget -
Infographic

Give your marketing tcam helpful budget
tips with this customizable infographic
template.

) [ v |

Vertical Product Launch

FEET CHAKT

[

Vertical Product Launch - PERT
Chart

Detail Lhe launch of your new product with

") COMPUTER SALE!

Computer Sales Mekko Chai
Infographic

Stylishly represent the latest salc

using this charming infographict

Use Template

New System Implementa
PERT Crart

New System Implementatio
Chart

Creale a PERT charl explaining Ll



' ANALISIS
DE IDEAS

Se trata de una herramienta mucho mas flexible ya
que lo que hace es convertir los conceptos en dibujos,
aunque también se pueden incluir palabras y frases.

sustrdaccjon

p

/ Oliver, D.( 2022). Fundamentos del Disefio. 1°EEAASS Disefio. EASD Burgos.




ANALISIS
DE IDEAS

Crear v Ejemplos  Soluciones v Precios Clientes Blog

Crea interesantes infografias e informes en minutos

Infogram es una herramienta de visualizacion intuitiva que permite a la gente y equipos crear contenido increible.

Unete a Infogram

Disena con facilidad e Colabora en tiempo real ® Descarga, comparte y publica en linea

Double-click to add title

- |

USA
8%

https://www.infogr.am i S : ‘

JSA . Chra . lapan Corrrmranrry USA . hna . Jaganr Gernanry
hl

Sed sed metus at est cursus condimentum. Etiam ac eleifend diam. Vivamus tristique tellus ac

neque vestibulum porta. Alquam accumsan, enim porttitor elementum tincidunt, diam felis mattis

lorem, volutpat fringilla ex odio vitae quam. Nulla a tempus leo


https://www.infogr.am

ANALISIS

DE IDEAS

METAFORAS VISUALES

Las metdforas visuales permiten hacer la abstraccion de un concepto

coditicado en textos iconicos graficos, fotografias. Basicamente realizar
inferencias.

el 1Y

L~ "35.._“)

s WS 1




CONEXIONES VISUALES

Giles Deacon

Alexander McQueen

Francesco Scognamiglio

Valentino, Fall 2010 Couture

ABSOLUT
VODKA

Valentino

ANALISIS

DE IDEAS




PAN ELES 'MOODBOARDS ANALISIS

DE IDEAS

Los Moodboards son mapas de inspiracion,
asociados al dmbito de diseno.

earthly

physical

discerning

Es una herramienta creativa que consiste en una
visualizacion rdpida de imagenes y palabras en un

spiritual
urbane
dynamic
content

mismo soporte, a modo de lluvia de ideas que nos

affluent

androgynous

ayudan a preparar el cerebro para la fase de ideacidn
de un proyecto.

Estas imagenes y palabras pueden ser tanto fisicas,
con recortes de revistas o paginas impresas, como en
formato digital.
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ANALISIS

DE IDEAS
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BOCETOS B - ANALISIS

DE IDEAS

Rodriguez, S.(2022). Proyectos I1I. 3°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.
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Garcia, R.(2022). Proyectos I1I. 3°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.



ANALISIS
DE IDEAS

Garcia, R.(2022). Proyectos IIl. 3°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.
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ANALISIS
DE IDEAS

Rodriguez, S.(2022). Proyectos Ill. 3‘EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.




ANALISIS

DE IDEAS

e 5 Junta de B Escuela de Arte
WY Castilla y Leon y Superior de Disefio
Consejeria de Educacion — de BUI'gOS

El Sketchbook (puede seguir usandose el cuaderno anterior) debe contener los siguientes apartados
mMinimos:

= Brief y contrabrief. Desarrollo y analisis.

=  Mapa de personalidad.

= Referentes y tendencias. Analisis.

» Big |dea - Desarrollo del mensaje — Concepto.

» Moodboards [Atmdsfera general (concepto) + Materiales y acabados + Colores + Target]

* Desarrollo de marca. Bocetos e ideacion.

= Estudio de tipografia y color. Analisis y justificacién de la eleccion.

= Bocetos, estudios previos, lluvia de ideas, mapas mentales...




PROTOTIPO

La generacion de prototipos defiende que toda idea debe ser
validada antes de asumirse como correcta.

La evaluacidon propicia la identiticacion de fallos, para que cuando
demos con la solucién deseada, éstos ya se hayan solventado.

Durante la fase de testeo, probaremos nuestros prototipos con los
usuarios implicados en la solucién que estemos desarrollando.

Esta fase es crucial, y nos ayudard a identificar mejoras

significativas,

Durante esta

en la solucidén que estabamos buscando.

Serd necesari

dar con la so

fallos a resolver, posibles carencias, incoherencias...

fase evolucionaremos nuestra idea hasta convertirla

o en todo caso volver a un nuevo prototipado hasta
ucion final.
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Lopez, R.(2019). Fundamentos del Disefio. 1°EEAASS Disefio. EASD Burgos.



DESARROLLO
PROTOTIPADO

(i )
CACCO
100%

KE(CD LOMEBIANGC

PUEDE SER

CONIRADIE ORI

CONTIENE

PEQUENAS

TRAZAS Ao
DE ACIDEZ 0% '
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Arcila, N.(2020). Fundamentos del Disefio. 1°EEAASS Disefio. EASD Burgos.
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VERIFICACION

La fase de prototipo habrd generado varias soluciones posibles. En la etapa
final de desarrollo se debe intentar reunir preguntas objetivas sobre la
solucidn. Se trata de un proceso dindmico que a menudo conlleva hacer
nuevas asociaciones, pasar de una disciplina a otra y utilizar metaforas vy
analogias. La creatividad no solo consiste en tener ideas originales y dar rienda

suelta a la imaginacidn, sino que también requiere pulir, evaluar y concretar lo
que se esta creando

VERIFICACION

E IMPLEMENTACION

1. Qué hay que mantener
2. Qué hay que mejorar

3. Nuevas iteraciones

*Evita: «; te qusta?«, con esta pregunta entraras dentro del dmbito de la subjetividad y te alejaras de los datos objetivos.
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Pirez, P.( 2020) Coleccion Algodre. Proyectos IV. 3°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.



SOLUCION

Una vez propuesta la solucién veriticada es preciso llevar a cabo un trabajo de

definiciéon técnica, y también comunicativa, que permita transmitir cdmo ha de

realizarse. La definicidon técn
estd planteando son facti

ica permite también comprobar que las soluciones que

oles, tanto tecnoldgica como econdmicamente. La

documentacion que se ha c
la disciplina de diseno.

e generar depende de la naturaleza del proyecto y de

Calidad: Complejidad técnica. Aspectos formales.

Resultados: Innovacion: Creatividad. Viabilidad. Ergonomia.

VERIFICACION
E IMPLEMENTACION




VERIFICACION

E IMPLEMENTACION
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PATTERNS /DESGLOSE DE PIEZAS

Studio (ONS) Desngnel Yolanda Modamio Chamarro

Technician: yojanda Modamio Chamarro

PATTERNS /DESGLOSE DE PIEZAS
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4. DIFUSION

Una vez mejorado el producto con las aportaciones de

los demés, es hora de presentarlo ante una audiencia

externa: esto da sentido real al proceso y aumentaré e

compromiso del alumnado con la tarea y con la calidac
del resultado. Uno de los grandes objetivos que tiene
el desarrollo de un proyecto es el de hacerlo visible

para el resto de la comunidad educativa.

Todo proyecto va a tener un cierto grado de impacto

en el contexto donde se desarrolla: altera algunos

horarios, genera materiales especiticos, visitas externas,

actividades que rompen la estructura formal de las

clases; crea cierta expectacidon en alumnos y familias,

etc.

Modamio Y. (2020) Coleccién FKFC 3 . TF. 4°EEAASS Disefio de Moda. EASD Burgos.



Este proyecto recoge el proceso completo de la
ceacion de una coleccion capsula de autorpara
Bombus, una marca personal formada por dos

integrantes; s A.de Armino y Amaia Zubia.

'Deificacion melosa"  incluye  propuestas
innovadoras que a través de la investigacion v
experimentacion, despiertan mi identidad
personal como disenadora,

Nace de una obra artistica como anfecedente,

“Hl jardin de las delicias”de Bl Bosco, punto de
partida fanto estético como conceptual,para la
creacion de una coleccion de diez looks con
diferentes tipologias de prendas.

El objetivo de deificacion melosa’es contrastar
la dualidad entre el beneficio de las abejas en
nuestio ecosistera y el peligo de estas en mi
vida,concrefamente en la de mi "Amaitxu' de una
manera personal’y emotiva,

Las abejas son imprescindibles y muy
beneficiosas para nuestro ecosistema,
pero en ocasiones, su veneno es un arma
de doble filo.

Mi madre es alérgica a esbe, y una picadura
de abeja, supone el cierre de la Gvula y de

seguido, la muerte por asfixia.

Deificacion melosa Grata el contraste con la
mezcla de formas y Gexturas que desfiguran -
las siluetas propias del cuerpo humano.

21 dias es el tiempo que tarda una larva en convertirse en una abeja.
En funcion del flempo que se alimente de jalea redl se transforma

en obrera,zangano o abeja reina.

Se enfiende la alimentacion como la formacion vy el resultado final,
como producto de esa dlimentacion que es nuestia evolucion hasta
llegar a ser un tipo de abeja concreto;abeja reinai.

Cada disenadora, es una abeja reina que crece en su propio pandl,
Se vincula directomente con la coleccion en la que se infuyen
influencias de diferentes vivencias y factores que alimentan a cada

und.,

‘las dbejas reinas salen de su propio pandl para crear NUevas

colonias donde aparece la conexion.

Escuela de Arte
y Superior de Disefio
de Burgos

my
E%,’;;‘ggﬁ Tabagjo Final AMAIA ZUBIA

‘Deificacion melosa”

=N =
T
f V\‘

“Juntas” es el mantra de las abejas,
estas no trabajan si no es en equipo.

BOMBLS

DEIFICACION

7

no varia evilando

paa la creacion del

la distorsion  del

logotipo

Este nombre alude a un género de himendpterosde
familia  Apidae. Incluye las
nombre comUn de abejorro,

especies

Un animal bulboso y rebosante de belleza, de vellos erizados y
con unas ryas dodas que gportan un aspecio radiante.
Suave y fiemo. Esta es la azon, por la que a nivel figurativo
Bombus esta representado por un abejoro y no una  abeja
Calbe recalcar gue su interés son las abejas.

Su pronunciacion es facil y su sonoridad es dulce y agradable,
utilizando vocales y la'lb'como ejemplo de suavidad.

La pronunciacion en el actual idioma infernacional, el inglés,
origen de la pdalabra.
La fipografia elegida para Bombus, es caligrdfica, nace de
un kit de sellos en formato pequenao.

Uno de los objetivos de Bombus, es reflejar cercania. Asi que
, se entinfaron unos  sellos
v se estamparon en un papel escribiendo “bombus’, inregulanmente.
A medida que la marca ha evolucionado para conseguir un
aspecto mas profesional,
lo trabagjomos digitalmente hasta obtener el resuliado actual.,
acompanado de un isotipo con un abejorro.
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VENTA ONLINE

CERCANA

CREATVA INNOVADORA

POCO
CONVENCIONAL

CADA PRENDA SE
ACOMPANA CON
UN DETALLE PERSO-
NAL DE LA MARCA

PRECIOS
JUSTOS

INDEPENDIENTE

PERSONAL

ORIGINAL
ACTUAL

ASEQUIBLE

VANGUARDISTA

DISTINTIVA

EXCLUSMNA DESEADA

ARMONIOSA

DISENOS UNICOS Y
PERSONALES

MANUALMENTE,

EE.AA.SS Diseno Moda

4° Curso

Convocatoria: septiemiore 2021

MELOSA

AMAIA ZUBIA

X
BOMBYS

creative director AMAIA  ZUBIA, models
RAUL ARMINO, ALEXANDRA BLEAU, ENRIQUE
MERINO ALFONSO  PUENTE, stying AMAIA
ZUBIA styling  assistant MARIO  MARQUINA,
IRIS A.DE ARMINO, set design AMAIA ZUBIA,
photo ELSA JIMENEZ, SANTIAGO VALENCIA,
video,IRIS A.DE ARMINO,SANTIAGO VALENCIA,
make-up & hair IRS A. DE ARMINO,ENRIQUE
MERINO, RAUL ARMINO, using LANGOSTINA,
special thanks ANGELA MERINO, BEAN ZUBIA,
CARMEN ALCALDE, INAKI GARCIA,

Directora: Barbara CGrau Escolar
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tHESEENT LIBRARY oF NOISY AR 6:30 @ 5 2 1:59
The silent library of noisy Fashion Revolution_ EASD 21 IntroModa21_EASDBurgos Retoque fotografico. CFGS Experiencias Erasmus+_
writers_ EASD Burgos NS ey o ey Fotografia. EASD Burgos Liberec 19|20_EASD Burgos
136 visualizaciones * hace 9 meses 54 visualizaciones * 43 visualizaciones * hace 1 afio
hace 9 meses hace 11 meses
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\
= am

Experiencias Erasmus+_ XIV Jornadas de Diseio_ IntroModa20_EASD Burgos Exoplanetas_ Moda
Néapoles20_EASD Burgos IntroModa20_EASD Burgos R ey v Experimental_ EASD Burgos...

63 visualizaciones * hace 1 aiho 116 visualizaciones * hace 1 afo 57 visualizaciones * hace 1 afio
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Inte rvencion:
17de enerode 2019
1700 h.

Lugar-

salon de actos y hall

Es0azE d2 Ay
Seperar 36 Ussfo

0 Salagan, s B
Euepas SRVIN

wwe sasdbergnass

Intervencion:

20 de febrero de 2020
19:00 h.

Exposicién:

del 19 al 23 de febrero de 2020
Planta 0

CENTRO DE ARTE
CAJA DE BURGOS

C/ Saldafia, s/n. 09003
Burgos (SPAIN)

Nos comglace invilarie 8l proyeclo "Larvaralorie™

Larvoralorie™ es una performance sobre les distnles significados del
cmceple de arle y [a innovacion. donde crisilcas y larvas blancas
voluminesas. con fonmas comundemes nes introducen ea el mande del dsefio
experimental y de autor,

Una propuests musical en direclo, dende toda la impartanciz reside en la
crechividad. el uea de mueves matenales. |3 decanstruccidn. La Iransformacion
de volimenes y ka5 distintas formas de expresion. que irvitan a sumergirnos en
un lea gaaje pobico de ta moda fera de (o comiin, donde nada es banal

Como ¢i de un labaralnrio £2 lralase se prasenlan las propuesias de les nuens
diseifadores emergentas de los curses de 3° y &° de EASModa. Uns
metlamorfosis desde laidea hasta L2 realizaci om de un probatipa,

s QOO

MODA
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Nos complace invitarle al proyecto “Exoplanetas”

PATIO DE ROMEROS
UNIVERSIDAD DE BURGOS

MIERCOLES
5 DE JUNIO

HATE BASICS

IREAN

ORIO

DISEND EXPERIMENTAL
Y DE AUTOR

"
f ! ". S w
B Avvte ote dN ¥ Gperc: de Canto
\ ™

Sty Leves

Siguenos en: 0 Q @ #UrhanKaos

KALS

CONCIERTO TRASMUSAS
PASARELA DE MODA

“Exoplanetas” muestra el lado mas experimental de los alumnos de moda de la
Escuela de Arte y Superior de Disefio de Burgos. Una propuesta que tiene como base
la experimentacion en los procesos de disefio. El alumnado crea y da vida a una serie
de conceptos sobre los distintos significados del arte, donde toda la importancia
reside en la creatividad, el uso de nuevos materiales, la deconstruccion, la
transformacion de volimenes y las distintas formas de expresion, que invitan a
sumergirnos en nuevos mundos. Una reflexion sobre el estado de nuestro planeta y
sobre [a posibilidad de la existencia de vida fuera de él.

Participa el alumnado de 3° de las Ensefianzas Artisticas Superiores de Disefio de Moda.

Siguenos en: o O

8 de Junio 2021

16:30 h. g

-
Escuela de Arte
y Superior de Disefio
. de Burgos

Escuela de Arte y Superior

de Disefo de Burgos
C/ Sahagun, s/n. 09001.
Burgos (Spain)

947 227 582 | 947 212 010

info@easdburgos.es
www.easdburgos.es

“2 a“ CP\B ‘CE“““O BURGOS
n i

Organiza: Colabora: . : £ 3 ﬁ “d
ey A P Escuela de Arte S X UNIVERSIDAD k52 e -
E A y Suporirds Disero | it CAJADEW l;’ ] y Superior de Disefio g DE BURGOS /V/.\25 CAJADEBURV ARRROPA
de Burgos Castiliay Leon  STESes oncon ColorStdo de Burgos FURRESON la otra vida de laropa

RETRASMISION
EN DIRECTO *®

DE

Nos complace invitarle a la Pasarela " Kaleidoscopio ' NN L AAENNT JUNIO

La EASD de Burgos y la Ocho Magazine se unen para
mostrar un viaje imaginado a través del roseton de la
Catedral de Burgos en su VIII centenario

Las vidrieras como hilo conductor forman distintas visiones, . K l EI OS OP IO
como si de un caleidoscopio se tratara, a través del juego _
con color y prendas versatiles que presentan nuevas O PASAREL A DE ODA Y COMPLEMENTOS

perspectivas de diseno.

Todo el talento y la formacidon de los nuevos disefiadores
emergentes que nacen en la EASD de Burgos, retrasmitido
en directo por Ocho Magazine para La 8 Burgos.

Siguenos en:

n: “y e = 2
I ",5_ L
) = fﬁ ARRROPA (s
Castillay Leén rtVCYl 00@1"672‘%@7 ‘ la otravida de laropa

Y COMPLEMENTOS

FIESTA CELEBRACION

Colabora: y
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EVALUACION

La evaluacidon es uno de los elementos del curr

V4

culum méas afectados por la
burocracia y la tecnitficacion de la ensenanza. Hasta tal punto de que los

términos evaluacién y calificacién han terminado asocidndose como si fueran
sindnimos . Calificar es poner una etiqueta.

La evaluacién es un momento de reflexion en el aprendizaje. Es el momento en
que detenerse y valorar qué hemos aprendido, cdmo lo hacemos, cdmo

podemos mejorar nuestras competencias y, por tanto, dirigir mejor nuestra
accion hacia el objetivo que nos planteamos.

La evaluacion ofrece herramientas para la reflexién. Ofrece datos para contrastar la

adquisiciéon de capacidades, competencias, recursos comunicativos, sociales, etc.; esta al
servicio del aprendizaje y del proyecto.
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Escuela de Arte
y Superior de Diseno
de Burgos

—

|
.%’ Junta de
b3 ) Escuela de Ante
S castilla y Ledn v Superiar de Disefo
Consejeria e Educacidn S e de Burgos

Metodologia para la adquisicién de

Estrategias evaluativas

competencias
Horas dedicadas por § e
g el alumnado COMPETENCIAS | 2 832 s
2 resultados de | & 8 5 > S
g = aprendizaje 82 85 | § g
3 2 g 88 |8 § 2 8
0 @ o |[O a - .8
& o | 2 22 |28 g5 8
= g |8 g 32 82 |85 |3
u = = = a8 a&av |aE -
Clases tedrico- 60 60 CG-02, CG-03, X X
practicas CG-04, CT-03
Estudio y X X X
T 2 2 4 CG-04
Trabajo CG-02, CG-03, X X X
individual 12170 |8 | cgos,cT-03
e 3 9 12 | cG02 CG03 X
evaluaciéon
Exposici X X X
Fpamcon 4 4 8 CG-02
publica
. X
Seminarios 4 4 CG-03
Actividades 5 5 10 CG-02, CG-03, X X
Compl. CG-04
90 90 180 10% | 10% 65% 15% | 100 %
TOTAL HORAS % parciales % TOTAL

Criterios de evaluacion:

Se tend-an en cuenta las compstendas generales y transversales adquiridas, los corocimentcs v la

capacidad da expresion verbal y grafica, asi como la adouisicion da actitLdes frente a la profesion del

diserio.

Entandienco que un preyecto de aisenc debe demaestrar tanto un procesn de analisis (reflexion)

como ds sintssis (creacion), dl alurinado se le vaorara en estos aspectos perceplivos y expresiones

evaluanles:

.

Imaginacion, orignalidad y crsatividad.

Numero de soluciones propusstas y nivel de slaboracion.

Capacidad para la bisqueca y seleccion de informacién, lectura intel gente, organizacidn del
pensamiento critico.

Nivel ds dominio de 108 concepics trabajadcs.

Adecuacion a las pautas dadzs y revisiones.

Caoacidad de rslacion, reflexion, critica vy autocritica en las ciferentas actividadas.
Comunicacion, cuidadae, impieza y cleridad en la pressntacion de Ios oroyectos.

Rezlizacion del trabzjo diario.

Entrega en a: fechas esteblecidas.

Memoria. 35%
Caldad plastica y de infcrmacién, capacidad de analisis, sintesis y comprens.on,

conceptualizaddn, crgarizacion y contenidos, expresion cscrita y expresién visual.
Sketchbook. 30%

Materializacion y solucion conceptual. 25%

Seguimiento procasual, craatividad e innovacion.10%

*Ortografia y redaccion. Se prestars especial atercion 1ame a la presentacion como al
conterido, cuidando Ics aspectas gramaticzles, ortograficos y orfofipograficos. =l no
cumplimienta de unos mirimas aceptables puede ir en detrimento de la calif cagion.

*Plagio. Se¢ ecnsiderara motivo suficente cara no suparar a asgnstura, la detcec on de
casos de placio. Se debe hacer relerencia a las fuentes originales utiizadas en el estilo
APAT.

*La nota finel de £ste proyecto, forme parte dal 65% unto oon ks damés proyecios y
aclividades redizades, de la ponderadd ral ce la asignalua.

*Las presentaciones, defensas, debates y puestas en comin tienen una pordaracidn dal
10% en el final de a asignatura.




e Busqueda y gestion de la informacion.
® Resolucién de problemas practicos.

* Toma de posicidén y redacciéon de argumentos apropiados.

e Elaboracion de materiales de todo tipo -textuales, hipertextuales, multimedia-.

* Busqueda de recursos comunitarios.

e Toma de conciencia sobre aspectos sociales.

e Capacidad de relacionarse, consensuar acciones, llevarlas a cabo.

e Evaluacion de acciones.

e Gestion de platatformas mediaticas que permitan visibilizar su trabajo y rentabilizarlo.



MEMORIA
PORTAFOLIOS

Un portafolios es una coleccion de documentos
de todo tipo que describe y documenta un
proceso de aprendizaje. Permiten mostrar todo
lo que se ha aprendido de forma global. Van
acompanados de la reflexion que la persona

realiza en torno a su aprendizaje y de las
evidencias documentales que aporta.

La memoria debe ser en tamano A4, maximo 20 paginas a doble cara, debidamente encuadernadas,
= Portada.
e Nombre oficial del centro junto con el logo.
e Titulo completo, con subtitulo si procede.
e Nombre y apellidos completos del alumno/a.
e Nombre y apellidos de la profesora a quien se presenta el trabajo.
e Asignatura, estudios y nivel
e Curso académico
= Resumen de la propuesta (300 palabras) y palabras clave (maximo 5).
» [ndice. (Titulo de todos los apartados por orden de aparicién en el texto con indicacién de la
pagina en que comienzan).
* Desarrollo del proyecto:
e Descripcion del proyecto. Contrabrief.
e Sintesis de los referentes y tendencias.
e Panel de concepto.
e Desarrollo de marca personal.
e Propuesta de tipografia y color, con su debida justificacion.
e Desarrollo de la propuesta final. Cotas y medidas del packaging propuesto.
e Ficha de materiales empleados.
e Propuesta final. Fotografias y/o Mockups donde se vea con claridad el prototipo final.
* Conclusiones
= Bibliografia (APA7)



Es un documento, escrito o multimodal,
elaborado por el estudiante para la
recolecciéon y reflexiéon sobre las
experiencias, y diferentes etapas a lo
largo del proyecto de aprendizaje. Es,
por excelencia, el mecanismo de
autoevaluacién cualitativa mas
Interesante.
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de ejecucion y calidad.

RUBRICA

Es una seleccién de aquellos aspectos que se quieran evaluar a lo largo

de un proceso de aprendizaje junto a descriptores ordenados por niveles

CATEGORIA % SUBCATEGORIA % 10-9 8-7 6-5 4-0 Calificacién
Se ha recogido gran informacion y [Se ha recogido abundante Se ha recogido escasa No se ha recogido la suficiente
se ha gestionado informacion y se ha gestionado la |informacién y se ha gestionado la |informacién o se ha gestionado la
ORGANIZACION DE LA INFORMACION 20 INFORMACION 100 |sobresalientemente. respuesta conceptual de forma respuesta conceptual de forma respuesta conceptual de forma
correcta basica incorrecta
Se han elaborado los datos Se han elaborado los datos Se han elaborado los datos Se han elaborado los datos
obtenidos hasta lograr una obtenidos hasta lograr una obtenidos hasta lograr una obtenidos hasta lograr una
respuesta conceptual respuesta conceptual correcta, respuesta conceptual basica. respuesta conceptual incorrecta o
CONTENIDO 50 : . . .
sobresaliente. concreta y bien desarrollada sin concretar aspectos basicos
para el desarrollo de la propuesta.
CALIDAD DE LA PROPUESTA 50 El planteamiento y los objetivos  |El planteamiento y los objetivos  |El planteamiento y los objetivos  |El planteamiento y los objetivos
junto con la creatividad y su junto con la creatividad y su junto con la creatividad y su junto con la creatividad y su
coherencia argumental son coherencia argumental se han coherencia argumental se han coherencia argumental se han
CAPACIDAD INNOVATIVA 50 |sobresalientes. desarrollado de forma correcta desarrollado de forma basica desarrollado de forma incorrecta
en alguno de sus aspectos
Se trasmite la idea y es legible de [Se trasmite la idea y es legible de [Se trasmite la idea y es legible de [Se trasmite la idea o es legible de
forma sobresaliente forma correcta. forma basica. forma incorrecta o insuficiente en
MAQUETACION 50 todos o en alguno de sus
aspectos.
La calidad plastica y la definicion |La calidad plastica y la definicién |La calidad plastica y la definicién [La calidad plastica o la definiciéon
formal de la propuesta se formal de la propuesta se formal de la propuesta se formal de la propuesta se
CALIDAD DE LA INFORMACION 30 CONTENIDO GRAFICO 30 |desarrollan de forma desarrollan de forma correcta. desarrollan de forma basica. desarrollan de forma incorrecta o
sobresaliente. insuficiente.
La informacién, las expresiones y |La informacion, las expresionesy [La informacion, las expresionesy [La informacion, las expresionesy
redaccion de la propuesta son redaccién de la propuesta son redaccién de la propuesta son redaccién de la propuesta son
TEXTO 20 |sobresalientes asicomo el correctas. asi como el contenido  [basicas asi como el contenido poco claras asi como el contenido

contenido gramatical es bueno.

gramatical es bueno.

gramatical es mediocre.

gramatical es malo.




RUBRICA

Una rldbrica consta de cuatro elementos:

1.

Aqguellos aspectos del proceso de aprendizaje que se quieran evaluar

2. Una definicidon o aclaracion sobre el aspecto a evaluar

3. Una escala de valores mediante |la cual puntuaremos cada dimensidn

4.

Descriptores de cada nivel de ejecucién o desempeno




RUBRICA

corporal

adecuados para enfatizar los
aspectos importantes.

Sus gestos corporales han sido
adecuados y ha establecido
contacto visual con la audiencia
denotando seguridad en las
explicaciones.

Escaso énfasis en los aspectos
importantes.

Sus gestos corporales no eran
adecuados y apenas ha
establecido contacto visual con la
audiencia denotando un alto grado
de inseguridad en las
explicaciones.

sus gestos corporales y no ha
establecido contacto visual con la
audiencia.

CATEGORIA % total | SUBCATEGORIA | % parcial 10a7,5 75a5 5a2,5 2,5-0 CALIFICACION
La estructura de la exposicion es |La estructura de la exposicion es |Estructura con cierto desordeny [No existe orden ni claridad en la
clara y ordenada. correcta, pero con falta de énfasis |falta de énfasis en los puntos estructura.

En el desarrollo hace énfasis en en algunos puntos importantes. importantes. Carencia de énfasis en los puntos
Estructuray 30 los puntos importantes. Cierto desequilibrio entre las No se ha ajustado al tiempo importantes.
contenido Las partes estan equilibrabas y se |partes y se ha ajustado al tiempo |establecido y no hay claridad y La presentacion ha sido inferior al
ha ajustado al tiempo establecido. |establecido. equilibrio en las distintas partes.  [tiempo establecido.
El material preparado amplia 'y El material preparado amplia El material preparado apenas Se ha utilizado unicamente el
i completa informacion respecto a la [informacién respecto de la amplia la informacion respecto de [material de la entrega, sin ningun
Mat?"“_“ 35 presentada entrega, es atractivo y |entrega, pero no resulta atractivo y|la entrega. tipo de manipulacion, para la
audiovisual enfatiza la idea del trabajo. no enfatiza la idea del trabajo. Resulta poco atractivo. presentacion.
Presentaciones y Denota una buena preparacion Corecta preparacion previa de la |Escasa dedicacion previa a la Denota matices de improvisacion
defensas 100 previa de la presentacion. presentacion. preparacion de la presentacion. por una falta de preparacion previa
Utiliza un lenguaje y expresiones |Utiliza un lenguaje y expresiones [Utiliza un lenguaje poco apropiado|en la presentacion.
técnicas adecuadas, con un técnicas con carencias y excesivas [en sus expresiones con escaso Utiliza un lenguaje y expresiones
vocabulario variado que evita el repeticiones. Mostraba un cierto vocabulario técnico. inadecuados sin enfatizar en los
uso repetitivo de muletillas. nerviosismo e inseguridad, con un |Apenas ha cambiado el tono o el |aspectos importantes.
. Durante la presentaciéon ha contacto visual timido e volumen para enfatizar los Denota inseguridad en sus
Lenguaje verbal y 35 utilizado un volumen y tono intermitente con la audiencia. aspectos importantes. explicaciones, que transmite con
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