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El conocimiento nos prepara para 
desenvolvernos en nuestro mundo actual 
pero, sobre todo, nos debe preparar para 
adaptarnos a los cambios que se 
producen a nuestro alrededor. 


No hay una única manera de enseñar, como tampoco hay una única manera de aprender. 
Sin embargo, cada forma de enseñar genera aprendizajes distintos. 

APRENDER A APRENDER



El arte de enseñar radica precisamente en equilibrar ambos tipos de enfoque. 



El docente presenta unos contenidos, los estudiantes practican 
con ellos y finalmente se someten a una prueba en la cual, 
normalmente, o bien tienen que reproducir los contenidos 
presentados en la primera fase o replicar alguna actividad de la 
segunda fase. El problema de esta "enseñanza directa" es que 
suele provocar un aprendizaje memorístico, de corta duración, 
reiterativo y acrítico.

Transmisión de 
información y 
contenidos

Presentación del 
problema

Resolución

Se centra en enseñar datos e 
información mediante la 
instrucción directa a toda la 
clase.



Presentación del 
problema

Resolución

Obtención de la 
información

Se basa en aprender a través de la 
exploración, de la expresión personal y de 
actividades realizadas en grupos reducidos. 

El docente propone a sus estudiantes una pregunta, un problema o 
un reto que deben superar. Los estudiantes deben encontrar 
información, procesarla, elaborarla y compartirla para aplicar esta 
información a la resolución de un problema. De esta forma el 
proceso de aprendizaje es significativo en sí mismo y tiene sentido 
para los estudiantes, por lo cual mejora su motivación, su actitud y, 
por tanto, su implicación.




Las metodologías activas en la enseñanza son unas estrategias de aprendizaje enfocadas en el 
estudiante y en lograr su capacitación a través de un proceso activo y constructivo. 




Tras 10 días podemos recordar:

90% 
de lo que decimos 

y hacemos

70% 
de lo que decimos

 y escribimos

50% 
de lo que oímos 

y vemos

30% 
de lo que vemos

20% 
de lo que oímos

10% 
de lo que leemos

Simular experiencias reales.
Diseñar y llevar a cabo una presentación.
Hacer aquello que se intenta aprender (experiencia real)

Debates, conversaciones.
Trabajos prácticos y manuales.
Trabajos colaborativos.

Ver una película.
Ir a una exposición.
Ver una demostración.

Observación a través de:
un dibujo, un esquema, 
un diarama, una imagen

Escuchar

Leer DEFINIR

DESCRIBIR

Tipo de aprendizaje:

ENUNCIAR
EXPLICAR

DEMOSTRAR
APLICAR
PRACTICAR

ANALIZAR
DISEÑAR
CREAR
EVALUAR



¿Qué cosas de las que aprendiste en los primeros años de educación 
son importantes y utilizas hoy en día? 


Escribe dos o tres habilidades que respondan a la pregunta 




APRENDEMOS HACIENDO
¿Qué cosas de las que aprendiste en los primeros años de educación 

son importantes y utilizas hoy en día? 


Escribe dos o tres habilidades que respondan a la pregunta 




APRENDIZAJE BASADO EN PROYECTOS [ABP]

¿Qué sabes sobre el trabajo por proyectos?


¿Qué te gustaría saber?


¿Cuál crees que son los beneficios de trabajar 
por proyectos? 


¿ Y los riesgos?



Proceso de enseñanza- aprendizaje

El alumnado se 
convierte en un 
elemento activo

Aprender no es sólo entender y 
memorizar sino también buscar, 
experimentar, elegir, 
discutir, aplicar, errar, corregir, 
ensayar y compartir.

Aprender= Hacer

El docente propone una 
pregunta, un problema o 
un reto que deben superar.

Experimentan el aprendizaje en 
un ambiente cooperativo donde 
mejora su motivación, su 
actitud, su iniciativa, y por 
tanto, su implicación.

Retroalimentación

Formulan preguntas, 
expresan problemas, 
exploran alternativas 
y toman decisiones 
efectivas.

Evaluación integral. Es tan importante el proceso como los resultados.



Proyectar. Del lat. proiectāre [pro_ 'hacia delante’| iacere_ ‘lanzar’]


PROYECTO es literalmente lanzar o dirigir hacia delante

ELEMENTOS BÁSICOS DE TODO PROYECTO: 


Logro de unos objetivos o resultados. 


Actividades y/o plan de trabajo. 


Recursos o elementos necesarios. 


Tiempo. 


Coste y recursos financieros.


Intención de modificar algo: resolución de un 
problema, cobertura de necesidades... 


CONTENIDO 
SIGNIFICATIVO ABP

Solo puede iniciarse un proyecto si la 
propuesta conecta directamente con los 
intereses y necesidades reales de los 
participantes

Los proyectos no 
trabajan sobre modelos, 
sino sobre situaciones 
reales

Los proyectos 
construyen 
experiencias 
educativas



PROYECTO INTEGRADOR
Sin el grupo, el ABP pierde su rasgo más característico. Un proyecto es algo que nace en 
grupo y crece gracias a él. Eso no significa que todas las actividades que se realizan deban ser 
colectivas ni que los agrupamientos sean estables a lo largo del mismo. Los agrupamientos en 
un proyecto están al servicio de las tareas que se pretenden. 


1. Cada estudiante debe percibir que su éxito personal está vinculado al del resto de sus compañeros. 


2. El alumnado deben asumir que la responsabilidad del aprendizaje es individual.  


3. Aprender cooperativamente exige desarrollar habilidades interpersonales y grupales.




LA TECNOLOGÍA
La tecnología es parte de la sociedad actual, de ahí que el ABP, en su conexión fundamental 
entre aula y entorno, contemple las TIC como uno de sus elementos esenciales. Estas favorecen 
y facilitan el desarrollo de las habilidades como la colaboración, la comunicación, el 
pensamiento crítico o la creatividad. Existen herramientas online, que te permiten crear muros 
que recorran el proyecto, incluyendo enlaces de todos los materiales encontrados o subidos a 
la nube. 


https://padlet.com https://edu.glogster.com





TIPOS DE PROYECTO
Los distintos tipos de proyecto permiten 
al alumnado desarrollar diferentes 
habilidades y clases de conocimiento, 
aunque existe algo común a todos ellos: 
la investigación.



Proyectos de investigación Proyectos científicos Proyectos tecnológicos Proyectos servicio Proyectos de comprensión Proyectos de aprendizaje

El lenguaje del arte contemporáneo en sus distintas formas expresivas: instalaciones, 
performance, arte sonoro, audiovisual, arte urbano, net.art, teatro social, etc. es una 
herramienta muy valiosa como vehículo de tratamiento de distintas partes de un proyecto. 




METODOLOGÍA DE DISEÑO
Cualquier proyecto de diseño atraviesa por tres 
momentos: el encargo, la creación y el de 
resultado final. 


En este proceso surge la necesidad de aplicar 
determinados procedimientos para la toma de 
decisiones, y como en cualquier situación 
cotidiana se actúa mediante una determinada 
secuencia de acciones, de contenido, y de 
procedimientos específicos. La metodología 
abarca todo: la estrategia, el proceso, el método. 


DISEÑADOR = SOLUCIONADOR DE PROBLEMAS

PROBLEMA

SOLUCIÓN



METODOLOGÍA DE DISEÑO

DEFINIR 
EL PROBLEMA

INVESTIGAR
SOBRE EL TEMA

ANÁLISIS
DE IDEAS

DESARROLLO
PROTOTIPADO

VERIFICACIÓN
E IMPLEMENTACIÓN

PRESENTACIÓN

1
2

3

4



FASES DEL PROYECTO
ABP es una estrategia de enseñanza 
basada en la experiencia y en la acción, no 
se entrena, se juega. Es ahí cuando 
enfrentas al sujeto directamente a la acción 
cuando pones a prueba las competencias. 
Pero para eso resulta imprescindible captar 
la voluntad del alumnado, la intención.



Selección del tema de proyecto

0. DEFINICIÓN

1. Interés espontáneo de los alumnos. 


2. Suceso o acontecimiento. 


3. Efemérides.


4. Encargo. 


5. Acción provocada. 


6. Propuesta comunitaria. 


DEFINIR 
EL PROBLEMA



¿Qué contenidos de mi materia puedo trabajar con la ocasión que se presenta con este 
proyecto?


¿Qué resultados de aprendizaje espero conseguir en relación a dichos contenidos? 


¿Qué otros objetivos útiles puedo trabajar con esta ocasión educativa en términos de 
comprensión, utilización de herramientas propias del área de conocimiento, de trabajo en 
grupo, habilidades comunicativas, acción comunitaria o valores? 


DEFINIR 
EL PROBLEMA





PASO 1

Determina el tiempo para la realización del proyecto, el nivel y la etapa educativa



PASO 2

Selecciona los contenidos que vas a trabajar y los criterios de evaluación del currículo oficial



PASO 3

Analiza al grupo de alumnado y sus intereses



PASO 4

Decide si vas a realizar el proyecto junto a otros docentes para implicar otras asignaturas



PASO 5

Pon un nombre atractivo al proyecto, fácil de comunicar y que recoja el tema a tratar



CUENTA UNA HISTORIA

https://www.youtube.com/watch?v=VYKJIjffFA8


Estas son algunas ideas que suelen servir como inspiración a la realización de proyectos:


 
• El arte, sobre todo el arte contemporáneo, abre muchas posibilidades para idear acciones en torno a la 
performance, las instalaciones, exposiciones de todo tipo, conciertos, esculturas, narrativas literarias o 
poesía. 
• El territorio. Jugar con la redefinición y el empoderamiento del espacio físico mediante su modificación, 
visibilización, etiquetado, ampliándolo con el uso de la realidad aumentada, etc. 
• Los eventos. Fiestas temáticas, jornadas culturales, juegos, olimpiadas matemáticas o de otro tipo, 
concursos, etc. 
• Los medios. Campañas de sensibilización en la red, canales temáticos, redes sociales, comunicación 
viral, construcción de webs, blogs, juegos de rol, radio, podcasts, etc. 
• Las construcciones y herramientas. Creación de maquinarias o soluciones a infraestructuras, rampas, 
jardines, invernaderos, huertos, peceras, terrarios, etc. 
• Visitas y viajes. Actividades en terreno como las que se realizan en rutas por la naturaleza, entornos 
rurales, granjas, fábricas, viajes culturales, cooperación al desarrollo, etc. 




Transformemos el tema en un reto o desafío mediante una pregunta estimulante. 


Por ejemplo: ¿Cómo podríamos vendernos como diseñadores utilizando algo más 
que un CV convencional o un porfolio de nuestros trabajos?







1. ACTIVACIÓN
Es el arranque del proyecto. Para poner al alumnado en situación y activar sus 
conocimientos previos, el docente prepara un evento inicial, en el que explica el 
contexto.


Un vídeo, una noticia de actualidad en un periódico digital, una fotografía… para 
después lanzar la pregunta guía, el reto, el problema, explicando qué tienen que 
elaborar y qué aprendizajes se espera que logren en ese proceso.


Debe quedar claro: las tareas a desarrollar y la temporalización en la que se hará el 
seguimiento.


DEFINIR 
EL PROBLEMA



[PENSAMIENTO DE DISEÑO]
Es la primera fase de cualquier proceso de 
diseño, donde se presentan los requerimientos 
del cliente. Se trata de establecer cuál es el 
problema, situar al proyecto y trazar sus 
objetivos.


Se deben plantear las preguntas adecuadas  y 
definir el problema antes de empezar a trabajar 
en una decisión.


DEFINIR 
EL PROBLEMABRIEF 



TÉCNICA 5W +2 H

WHAT / QUÉ? WHY / POR QUÉ? WHO / QUIÉN? PARA QUIÉN?


WHEN / CUÁNDO?

WHERE / DÓNDE?

HOW MUCH / CUANTO?HOW / CÓMO?

DEFINIR 
EL PROBLEMA



Paulos, P. (2021). Proyectos II. 2ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.

Iglesias, I. (2022). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.



Merino, L.( 2022). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.



El alumnado debe entender el enunciado y lo que se les demanda. 


Es necesario que todos comprendan el problema.


Establecer unos objetivos.


Contestar a las preguntas.

DEFINIR 
EL PROBLEMA



2. INVESTIGACIÓN
Para comenzar la fase de investigación, es preciso que el alumnado sea 
consciente de lo que sabe y de lo que necesita saber, y cómo realizar esas 
búsquedas.


Se basa en la 
obtención y 
análisis de 
datos 

Investigación 
documental

Recolección de 
datos 
directamente de 
la realidad, sin 
manipular

Investigación 
de campo

[Entrevistas, encuestas, 
estudios de casos, 
fotografías, vídeos, etc.]

Somete a 
determinados 
estímulos para 
observar qué se 
produce 

Investigación 
experimental

[Investiga-acción, 
experimentación.]

INVESTIGAR
SOBRE EL TEMA



Hacer una lista con aquello que se conoce


Hacer una lista con aquello que se desconoce

INVESTIGAR
SOBRE EL TEMA

El problema plantea dudas, preguntas, cuestiones a resolver, lo que 
genera la necesidad de saber y conocer información relativa al tema. Es 
por esto que se inicia un proceso de indagación, de búsqueda de datos y 
conocimientos que permitan abordar la cuestión.




INVESTIGACIÓN
RECOPILACIÓN DE INFORMACIÓN

¿Dónde 
buscar?

Investigación 
documental

La investigación documental es aquella que se 
realiza a través de la consulta de documentos. El 
objeto de estudio es el análisis de los propios 
documentos. 


Documentación impresa: materiales impresos como libros, periódicos, 
directorios, tesis, proyectos de investigación, impresiones de archivos 
estadísticos, etc.


Documentación electrónica: todo lo que se puede encontrar en 
internet.


Documentación gráfica: son los que aportan información, como 
mapas, planos, fotografías, etc.


Documentación audiovisual: videos y audios que contienen 
información de entrevistas, presentaciones, conferencias, etc.



INVESTIGACIÓN
RECOPILACIÓN DE INFORMACIÓN Investigación 

documental

Documentación impresa: materiales impresos como libros, periódicos, 
directorios, tesis, proyectos de investigación, impresiones de archivos 
estadísticos, etc.


Documentación electrónica: todo lo que se puede encontrar en 
internet.


Documentación gráfica: son los que aportan información, como 
mapas, planos, fotografías, etc.


Documentación audiovisual: videos y audios que contienen 
información de entrevistas, presentaciones, conferencias, etc.

La investigación documental es aquella que se 
realiza a través de la consulta de documentos. El 
objeto de estudio es el análisis de los propios 
documentos. 




La enorme mayoría (mucho más de un 90%) no va más allá de introducir una o varias 
palabras clave para buscar algo en Google, como mucho, haciendo también clic en el 
enlace de “Imágenes” para buscar fotos o imágenes que correspondan a esas palabras.


Casi nadie utiliza las características avanzadas o “trucos” para buscar en Google, a 
pesar de que estas opciones son realmente sencillas.

Comillas
Busca la palabra o 
grupo de palabras 
exacta

Guión
Excluye la palabra

..
Dos puntos

Expresa un rango
Virgulilla

Resultados similares

rel:
Related

Páginas similares

~

https://www.ciudadano2cero.com/como-buscar-palabras-clave-google/


Buscar información en la web es un recurso básico y general, un punto de 
partida y un complemento. 


Hay recursos valiosos y fiables, preparados con rigor y dignos de crédito, 
p e ro t a m b i é n s e d i f u n d e n c o n t e n i d o s c o n d i f e re n t e s fi n e s 
divulgativos:entretener, favorecer las relaciones sociales, promocionar un 
producto o una idea, generar audiencia para la publicidad, etc.

NO SÓLO EXISTE GOOGLE


PENSAMIENTO 
CRÍTICO

Investigación 
documental



Investigación 
documental

Modamio Y. ( 2020) Colección FKFC 3 . TF. 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



Investigación 
documental

Modamio Y. (2020) Colección FKFC 3 . TF. 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



Investigación 
documental



Investigación 
documental



Investigación 
documental



Investigación 
documental



 
¿Cómo resumiríamos nuestra propuesta, nuestro concepto, en una frase corta? 
 
¿Alguna característica o tendencia en el mercado que deba ser tomada en cuenta? ¿Qué 
personas o marcas son nuestros referentes? Especificar cuáles características de cada 
referente son las que destacamos.


¿Cuáles son los atributos funcionales que nos caracterizan? - ¿Cuáles son los valores o 
creencias que nos definen? En frases sencillas explicar ¿quiénes somos? ¿Cómo nos 
veremos en un horizonte de 5 años? ¿y en 10 años?


¿Cuáles son los beneficios diferenciales o ventajas competitivas que tenemos? En términos 
funcionales, reales. ¿Qué queremos que el público sienta, crea o note cuando nos vean? En 
términos de percepción.


¿Quiénes son nuestra competencia directa, en qué nos vamos a diferenciar? 

Investigación 
documental



Investigación 
de campo

INVESTIGACIÓN
La investigación de campo es aquella que 
s e a p l i c a e x t r a y e n d o d a t o s e 
informaciones directamente de la 
realidad a través del uso de técnicas de 
recolección, con el fin de dar respuestas 
al problema planteado.


Los datos recolectados no responden al 
interés de los investigadores, sino que 
obedecen a la naturaleza del fenómeno 
e s t u d i a d o , l o q u e l e d a m a y o r 
credibilidad a la investigación.


RECOPILACIÓN DE DATOS

ENCUESTAS Y ENTREVISTAS

OBSERVACIÓN

Participante | Pasiva 

Historias de vida: consiste en la recopilación de datos biográficos de un 
grupo de personas durante un determinado período

Entrevista abierta: son preguntas en las que el entrevistado puede 
expresar sus puntos de vista.

Entrevista cerrada: están formadas con una lista de preguntas con 
respuestas limitadas.

Grupo de discusión: consiste en reunir a un grupo de personas para 
que debatan con respecto a un tema.

Experimento de campo: estudio llevado a cabo con una muestra 
que se encuentra en condiciones controladas y una muestra que se 
encuentra en condiciones habituales.

EXPERIMENTO



Investigación 
de campo
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INVESTIGACIÓN
La investigación experimental es aquella 
que obtiene datos a través de la 
experimentación. 


La experimentación científica implica el 
laboratorio.


La experimentación artística es el acto 
creador.

Investigación 
experimentalEXPERIMENTACIÓN

I+D
Becerril, B. ( 2020) Colección GULEGH . TF. 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



Investigación 
experimental

Rodríguez, S. (2022). Proyectos III. 3ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



Investigación 
experimental

Izquierdo, V. (2022). Proyectos III. 3ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



Investigación 
experimental

Poma, L. (2022). Proyectos III. 3ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



3. DESARROLLO
Esta fase se dividen dos partes:


ANÁLISIS
DE IDEAS

1. Fase de ideación, donde se recurre a los datos recopilados para crear 
posibles soluciones. Existen numerosos métodos  y estrategias  para 
generar ideas creativas e innovadoras.


2. Fase de prototipado, donde se ponen en práctica las soluciones más 
prometedoras propuestas en la anterior fase. Ningún producto nos va a 
quedar bien a la primera, de la misma forma que ocurre en el mundo real. 
Esto nos permite identificar las debilidades y fortalezas del primer 
prototipo/solución y dar oportunidades de mejora, contribuyendo al 
desarrollo de la capacidad de superación y de la constancia.

DESARROLLO
PROTOTIPADO

[En esta fase, podemos contar con expertos, que orienten y den consejos]



GENERACIÓN DE IDEAS ANÁLISIS
DE IDEAS

ENSEÑAR A SER CREATIVO



¿QUÉ VES?



¿QUÉ VES?



¿QUÉ VES?





LLUVIA DE IDEAS 
La l luvia de ideas, también 
denominada tormenta de ideas, o 
" b r a i n s t o r m i n g " , e s u n a 
herramienta de trabajo grupal que 
facilita el surgimiento de nuevas 
ideas.


https://miro.com/

ANÁLISIS
DE IDEAS



MAPAS CONCEPTUALES
Es un diagrama usado para mapear ideas 
asociadas, palabras, imágenes y conceptos.


Ayuda a entender el problema al visualizar 
las relaciones entre las ideas y conceptos. 
Por lo general, las ideas son representadas 
en nodos estructurados jerárquicamente y 
se conectan con palabras de enlace sobre 
las líneas para explicar las relaciones.

https://www.mindmeister.com/es

ANÁLISIS
DE IDEAS

https://conceptboard.com/

https://www.mindmup.com/

https://www.thinglink.com

https://www.mindomo.com/es/

https://www.gliffy.com



Un método de visualización en el que 
a p a r e c e n p a l a b r a s e n u n a 
determinada masa de texto, haciendo 
que el tamaño de cada palabra sea 
proporcional a su frecuencia. Todas 
las palabras se disponen en un 
clúster o nube de palabras. Por otra 
parte, las palabras también pueden 
estar dispuestas en cualquier 
formato, como líneas horizontales, 
columnas o dentro de una forma.

NUBE DE PALABRAS ANÁLISIS
DE IDEAS

https://www.nubedepalabras.es

https://www.jasondavies.com/wordcloud/

http://wordcloudmaker.com

https://www.apphelmond.com/Wordaizer/

https://www.wordclouds.com



MAPAS INTERACTIVOS

https://www.tripline.net

ANÁLISIS
DE IDEAS



GRÁFICOS

https://www.generadordegraficos.com

ANÁLISIS
DE IDEAS

https://www.canva.com

https://www.visme.com



PENSAMIENTO VISUAL
Se trata de una herramienta mucho más flexible ya 
que lo que hace es convertir los conceptos en dibujos, 
aunque también se pueden incluir palabras y frases. 


ANÁLISIS
DE IDEAS

Oliver, D.( 2022). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.



INFOGRAFÍAS ANÁLISIS
DE IDEAS

https://www.infogr.am

https://www.infogr.am


METÁFORAS VISUALES ANÁLISIS
DE IDEAS

Las metáforas visuales permiten hacer la abstracción de un concepto 
codificado en textos icónicos gráficos, fotografías. Básicamente realizar 
inferencias.



CONEXIONES VISUALES ANÁLISIS
DE IDEAS
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Fashematical; the zine

Congratulations to Banana iPod from Sydney, Australia who is the next to last winner of our Fashematics T-shirt
giveaway competition. So precise!

Gaultier, Fall 2010 Couture by Banana iPod

This was posted by Jonathan on the 22nd of August, 2010 and filed under * Guest Equation *, Jean Paul Gaultier
Tagged: Bugs, Sin City, Venetian Blinds, Windscreen

       

Leave a comment

Like 4 people like this. Be the first of your
friends.

Congratulations to the very clever and ever supportive Alessandro of Nob – http://realnob.blogspot.com/ from
Italy. He sent a bunch of entries in to the T-shirt competition and it was hard to pick the best but this seemed

too hard to pass up.

Givenchy, Fall 2010 Couture by Alessandro

This was posted by Jonathan on the 13th of August, 2010 and filed under * Guest Equation *, Givenchy
Tagged: Iced Salix, Skeleton

       

Leave a comment

Like 39 people like this. Be the first of your
friends.

Congratulations to the second of this weekʼs winners in the fashematics T-shirt giveaway, Thomas from Arizona!

Alexander McQueen, Fall 2009 Ready to Wear by Thomas

This was posted by Jonathan on the 13th of August, 2010 and filed under * Guest Equation *, Alexander McQueen
Tagged: Monkey, Shoe Lace

       

Leave a comment

Like 40 people like this. Be the first of your
friends.

Christian Dior, Fall 2010 Couture

This was posted by Jonathan on the 12th of August, 2010 and filed under Christian Dior
Tagged: gourd, loufa

       

Leave a comment

Like 12 people like this. Be the first of your
friends.

Congratulations to Fashematicsʼ first ever competition winner – Erwin from Indonesia, for his inspired and
elegant mathematics. Your t-shirt is in the post Erwin! Weʼve had heaps of amazing entries, weʼll announce the
next pair of winners this time next week. Keep sending in your equations, weʼve got to get these t-shirts out of

our office!!!

Viktor & Rolf, Spring 2009 Ready to Wear by Erwin

This was posted by Jonathan on the 6th of August, 2010 and filed under * Guest Equation *, Viktor & Rolf
Tagged: Sea Horse, Test Pattern

       

Leave a comment

Like 34 people like this. Be the first of your
friends.

Three cheers for Angelique from California. She sent in a bunch of genius equations for the t-shirt giveaway, it
was very hard to pick the best one but an oblique animal reference always gets me going.

Christian Dior, Fall 2010 Couture by Angelique

This was posted by Jonathan on the 5th of August, 2010 and filed under * Guest Equation *, Christian Dior
Tagged: Hyacinth Macaw, Witch of the Waste

       

Leave a comment

Like 9 people like this. Be the first of your
friends.

Elie Saab, Fall 2010 Couture

This was posted by Jonathan on the 3rd of August, 2010 and filed under Elie Saab
Tagged: Dust, Lindsay Lohan

       

Leave a comment

Like 8 people like this. Be the first of your
friends.

T-SHIRT GIVEAWAY
Gas As Interface in Japan in conjunction with Edition have made two really
great double-sided Fashematical T-shirts and I have 3 of each to giveaway!

Email jonathan@fashematics.com with your Fashematics-esque equations.
The best 2 each week will be posted on fashematics.com and the winners
will be sent a T-shirt! Bonus points will be awarded to non fashion results!

Competition will run until 27th August, with results posted each Friday.
T-shirts are pretty much unisex and one size fits most (M-L/oversized).

This was posted by Jonathan on the 29th of July, 2010 and filed under Uncategorized

       

Leave a comment

Like 6 people like this. Be the first of your
friends.

Flashback! Junya Watanabe, SS 2009 RTW

This was posted by Jonathan on the 23rd of July, 2010 and filed under Junya Watanabe
Tagged: Erykah Badu, Worzel Gummidge

       

Leave a comment

Like 11 people like this. Be the first of your
friends.

Valentino, Fall 2010 Couture

This was posted by Jonathan on the 19th of July, 2010 and filed under Valentino
Tagged: Bird Cage, Wedding Cake

       

Leave a comment

Like 18 people like this. Be the first of your
friends.

10/20/09 4:24 AMTrust Fun! Presents FASHEMATICS!!!

Page 1 of 1http://fashematics.com/?paged=4

T R U S T - F U N . C O M  P E T I T - M A L . C O M  F A S H E M A T I C S . C O M

FASHEMATICS!!!FASHEMATICS!!!

Jean Paul Gaultier

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Jean Paul Gaultier

There are 0 Comments

Gareth Pugh SS RTW 2009

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Gareth Pugh

There are 0 Comments

Chloe SS RTW 2009

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Chloe

There is 1 Comment

Christopher Kane SS RTW 2009

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Christopher Kane

There are 0 Comments

Jean Paul Gaultier

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Jean Paul Gaultier

There are 0 Comments

Missoni

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Missoni

There is 1 Comment

Christian Dior

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Christian Dior

There are 0 Comments

Jean Paul Gaultier

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Jean Paul Gaultier

There are 0 Comments

Valentino

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Valentino

There are 2 Comments

Alexander McQueen

This was posted by Trust Fun! on the 31st of May, 2009

And filed under Alexander McQueen

There is 1 Comment

< Previous | 

© Trust Fun! 

∑ +'s

A Magazine Curated By
But Does It Float
Buta Kawaii
Ponystep
Style.com
Synaptic Stimuli
The Fake Sartorialist
The Moment
The Pop
This Recording
Tubarosa
Zawada

Labels

Alexander McQueen A

Magazine Curated By
Bernhard Willhelm Chloe

Christian Dior
Christopher Kane Clint Eastwood

Francesco Scognamiglio Gaetano Navarra

Gareth Pugh Giambattista Valli Giles
Deacon Givenchy Haider Ackermann

Jean Paul
Gaultier Junya Watanabe Karl

Lagerfeld Kris Van Asche Maison
Martin Margiela McDonald's Missoni

Miu Miu Moon Moschino Roksanda Ilincic
Sachio Kawasaki Valentino

Subscribe

RDF / RSS 1.0
RSS 2.0
Atom

Contact

jonathan@fashematics.com



PANELES -MOODBOARDS ANÁLISIS
DE IDEAS

Los Moodboards son mapas de inspiración, 
asociados al ámbito de diseño.


Es una herramienta creativa que consiste en una 
visualización rápida de imágenes y palabras en un 
mismo soporte, a modo de lluvia de ideas que nos 
ayudan a preparar el cerebro para la fase de ideación 
de un proyecto.


Estas imágenes y palabras pueden ser tanto físicas, 
con recortes de revistas o páginas impresas, como en 
formato digital.



ANÁLISIS
DE IDEAS

Becerril, B. ( 2020) Colección GULEGH . TF. 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



BOCETOS ANÁLISIS
DE IDEAS

Rodríguez, S. (2022). Proyectos III. 3ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



ANÁLISIS
DE IDEAS

García, R. (2022). Proyectos III. 3ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



García, R. (2022). Proyectos III. 3ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.

ANÁLISIS
DE IDEAS



ANÁLISIS
DE IDEAS

Rodríguez, S. (2022). Proyectos III. 3ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



SKETCHBOOK  ANÁLISIS
DE IDEAS



PROTOTIPO DESARROLLO
PROTOTIPADO

La generación de prototipos defiende que toda idea debe ser 
validada antes de asumirse como correcta.


La evaluación propicia la identificación de fallos, para que cuando 
demos con la solución deseada, éstos ya se hayan solventado. 


Durante la fase de testeo, probaremos nuestros prototipos con los 
usuarios implicados en la solución que estemos desarrollando.


Esta fase es crucial, y nos ayudará a identificar mejoras 
significativas, fallos a resolver, posibles carencias, incoherencias… 
Durante esta fase evolucionaremos nuestra idea hasta convertirla 
en la solución que estábamos buscando.


Será necesario en todo caso volver a un nuevo prototipado hasta 
dar con la solución final.




DESARROLLO
PROTOTIPADO

López, R. (2019). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.



DESARROLLO
PROTOTIPADO

Arcila, N. (2020). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.



DESARROLLO
PROTOTIPADO

Iglesias, I. (2022). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.



DESARROLLO
PROTOTIPADO

Pozo, C. (2022). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos. Martel, A. (2022). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.



DESARROLLO
PROTOTIPADO

Modamio Y. ( 2020) Colección FKFC 3 . TF. 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



VERIFICACIÓN VERIFICACIÓN
E IMPLEMENTACIÓN

La fase de prototipo habrá generado varias soluciones posibles. En la etapa 
final de desarrollo se debe intentar reunir preguntas objetivas sobre la 
solución. Se trata de un proceso dinámico que a menudo conlleva hacer 
nuevas asociaciones, pasar de una disciplina a otra y utilizar metáforas y 
analogías. La creatividad no solo consiste en tener ideas originales y dar rienda 
suelta a la imaginación, sino que también requiere pulir, evaluar y concretar lo 
que se está creando 


1. Qué hay que mantener


2. Qué hay que mejorar


3. Nuevas iteraciones


*Evita: «¿te gusta?«, con esta pregunta entrarás dentro del ámbito de la subjetividad y te alejarás de los datos objetivos.



VERIFICACIÓN
E IMPLEMENTACIÓN

Pirez, P. ( 2020) Colección Algodre. Proyectos IV. 3ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



SOLUCIÓN VERIFICACIÓN
E IMPLEMENTACIÓN

Una vez propuesta la solución verificada es preciso llevar a cabo un trabajo de 
definición técnica, y también comunicativa, que permita transmitir cómo ha de 
realizarse. La definición técnica permite también comprobar que las soluciones que 
está planteando son factibles, tanto tecnológica como económicamente. La 
documentación que se ha de generar depende de la naturaleza del proyecto y de 
la disciplina de diseño.  


Calidad: Complejidad técnica. Aspectos formales. 


Resultados: Innovación: Creatividad. Viabilidad. Ergonomía. 




Martín, J. ( 2020) Colección “A world of my own”. TF. 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.

VERIFICACIÓN
E IMPLEMENTACIÓN



VERIFICACIÓN
E IMPLEMENTACIÓN

Modamio Y. ( 2020) Colección FKFC 3 . TF. 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



4. DIFUSIÓN
Una vez mejorado el producto con las aportaciones de 
los demás, es hora de presentarlo ante una audiencia 
externa: esto da sentido real al proceso y aumentará el 
compromiso del alumnado con la tarea y con la calidad 
del resultado. Uno de los grandes objetivos que tiene 
el desarrollo de un proyecto es el de hacerlo visible 
para el resto de la comunidad educativa. 


Todo proyecto va a tener un cierto grado de impacto 
en el contexto donde se desarrolla: altera algunos 
horarios, genera materiales específicos, visitas externas, 
actividades que rompen la estructura formal de las 
clases; crea cierta expectación en alumnos y familias, 
etc. 


PRESENTACIÓN

Modamio Y. ( 2020) Colección FKFC 3 . TF. 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



PRESENTACIÓN

conceptconceptconcept
- BOARD -

Este proyecto recoge el proceso completo de la 
ceación de una colección cápsula de autor, para
Bombus, una marca personal formada por dos
integrantes; Iris A.de Armiño y Amaia Zubia. 

"Deificación melosa" incluye propuestas 
innovadoras que a través de la investigación y
experimentación, despiertan mi identidad
personal como diseñadora. 

Nace de una obra artística como antecedente,
“El jardín de las delicias” de El  Bosco, punto de
partida tanto estético como conceptual, para la
creación de una colección de diez looks con
diferentes tipologías de prendas.  

El objetivo de “deificación melosa” es  contrastar
la dualidad entre el beneficio de las abejas en 
nuestro ecosistema y el peligro de estas en mi 
vida; concretamente en la de mi "Amatxu" de una
manera personal y emotiva. 

“Juntas” es el mantra de las abejas,
estas no trabajan si no es en equipo.

BEEZZZZ

Este nombre alude a un género de himenópterosde la
familia Apidae. Incluye las especies conocidas por el
nombre común de abejorro.  

Un animal bulboso y rebosante de belleza, de vellos erizados y
con unas rayas doradas que aportan un aspecto radiante.
Suave y tierno. Esta es la razón, por la que a nivel figurativo
Bombus está representado por un abejorro y no una abeja. 
Cabe recalcar que su interés son las abejas. 

Su pronunciación es fácil y su sonoridad es dulce y agradable, 
utilizando vocales y la ‘b’ como ejemplo de suavidad.  

La pronunciación en el actual idioma internacional, el inglés,
no varía evitando la distorsión del origen de la palabra.
La tipografía elegida para Bombus, es caligráfica, nace de
un kit de sellos en formato pequeño.  

Uno de los objetivos de Bombus, es reflejar cercanía. Así que
para la creación del logotipo , se entintaron unos sellos
y se estamparon en un papel escribiendo  “bombus”,  irregularmente.
A medida que la marca ha evolucionado para conseguir un
aspecto más profesional, 
lo trabajamos digitalmente hasta obtener el resultado actual., 
acompañado de un isotipo con un abejorro. 

ORIGINAL

PERSONAL

INDEPENDIENTE

PRECIOS 
JUSTOS

DISEÑOS ÚNICOS  Y 
PERSONALES 
PRODUCIDOS 

MANUALMENTE, 

SE CENTRA EN LA 
INSPIRACIÓN, LA 
MARCA BUSCA 

INSPIRAR  

CADA PRENDA SE 
ACOMPAÑA CON 
UN DETALLE PERSO-
NAL DE LA MARCA

VENTA ONLINE

ASEQUIBLE

VANGUARDISTA

INNOVADORACREATIVA

POCO
 CONVENCIONAL 

ARMONIOSA

DISTINTIVACERCANA

EXCLUSIVA DESEADA

ACTUAL

Las abejas son imprescindibles y muy
DGPGʲEKQUCU� RCTC� PWGUVTQ� GEQUKUVGOC�
RGTQ�GP�QECUKQPGU��UW�XGPGPQ�GU�WP�CTOC
FG�FQDNG�ʲNQ��
/K�OCFTG�GU�CN¨TIKEC�C�GUVG��[�WPC�RKECFWTC
FG�CDGLC��UWRQPG�GN�EKGTTG�FG� NC�¹XWNC�[�FG
UGIWKFQ��NC�OWGTVG�RQT�CUʲZKC��

&GKʲECEK²P�OGNQUC�VTCVC�GN�EQPVTCUVG�EQP�NC
OG\ENC�FG�HQTOCU�[�VGZVWTCU�SWG�FGUʲIWTCP
NCU�UKNWGVCU�RTQRKCU�FGN�EWGTRQ�JWOCPQ�

21 días es el tiempo que tarda una larva en convertirse en una abeja.
En función del tiempo que se alimente de jalea real, se transforma
en obrera, zángano o abeja reina. 
Se entiende la alimentación como la formación y el resultado final,
como producto de esa alimentación que es nuestra evolución hasta
llegar a ser un tipo de abeja concreto; abeja reina. 

Cada diseñadora, es una abeja reina que crece en su propio panal.
Se vincula directamente con la colección en la que se intuyen
influencias de diferentes vivencias y factores que alimentan a cada
una. 
“Las abejas reinas salen de su propio panal para crear nuevas 
colonias donde aparece la conexión.” 

creative director AMAIA ZUBIA, models
RAÚL ARMIÑO, ALEXANDRA BLEAU, ENRIQUE
MERINO,ALFONSO PUENTE, styling AMAIA
ZUBIA,styling assistant MARIO MARQUINA, 
IRIS A. DE ARMIÑO,  set design AMAIA ZUBIA,
photo ELSA JIMÉNEZ, SANTIAGO  VALENCIA,
video, IRIS A. DE ARMIÑO,SANTIAGO  VALENCIA,
make-up & hair IRIS A. DE ARMIÑO,ENRIQUE
MERINO,  RAÚL ARMIÑO, using LANGOSTINA,
special thanks ÁNGELA MERINO,  BEAN ZUBIA, 
CARMEN ALCALDE,IÑAKI GARCÍA.

DEIFICACIÓN
 MELOSA 

AMAIA  ZUBIA 
x

Trabajo Final  AMAIA ZUBIA  “Deificación melosa”   EE.AA.SS Diseño Moda 4º Curso  Convocatoria:  septiembre 2021 Directora:  Bárbara Grau Escobar
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Síguenos en:

Intervención: 

Nos complace invitarle al proyecto “Exoplanetas”

“Exoplanetas“ muestra el lado más experimental de los alumnos de moda de la 
Escuela de Arte y Superior de Diseño de Burgos.  Una propuesta que tiene como base 
la experimentación en los procesos de diseño. El alumnado crea y da vida a una serie 
de conceptos sobre los distintos significados del arte, donde toda la importancia 
reside en la creatividad, el uso de nuevos materiales, la deconstrucción, la 
transformación de volúmenes y las distintas formas de expresión, que invitan a 
sumergirnos en nuevos mundos. Una reflexión sobre el estado de nuestro planeta y 
sobre la posibilidad de la existencia de vida fuera de él. 

20 de febrero de 2020 
19:00 h. 

Lugar: 

C/ Saldaña, s/n. 09003
Burgos (SPAIN)

Exposición: 
del 19 al 23 de febrero de 2020 
Planta 0 

Participa el alumnado de 3º de las Enseñanzas Artísticas Superiores de Diseño de Moda.  
Organiza: Colabora:

Síg
ue
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n:

Sí
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n:

Nos complace invitarle a la Pasarela `Kaleidoscopio´�

La EASD de Burgos y la Ocho Magazine se unen para 
mostrar un viaje imaginado a través del rosetón de la 
Catedral de Burgos en su VIII centenario.�
Las vidrieras como hilo conductor forman distintas visiones, 
como si de un caleidoscopio se tratara, a través del juego 
con color y prendas versátiles que presentan nuevas 
perspectivas de diseño.�
Todo el talento y la formación  de los nuevos diseñadores 
emergentes que nacen en la EASD de Burgos, retUasmitido 
en directo por Ocho Magazine para La 8 Burgos. 

Escuela de Arte y Superior 
de Diseño de Burgos
C/ Sahagún, s/n. 09001. 
Burgos (Spain)
947 227 582 | 947 212 010
info@easdburgos.es
www.easdburgos.es

8 de Junio 2021
16:30 h.



EVALUACIÓN



La evaluación es uno de los elementos del currículum más afectados por la 
burocracia y la tecnificación de la enseñanza. Hasta tal punto de que los 
términos evaluación y calificación han terminado asociándose como si fueran 
sinónimos . Calificar es poner una etiqueta. 


La evaluación es un momento de reflexión en el aprendizaje. Es el momento en 
que detenerse y valorar qué hemos aprendido, cómo lo hacemos, cómo 
podemos mejorar nuestras competencias y, por tanto, dirigir mejor nuestra 
acción hacia el objetivo que nos planteamos. 


 
La evaluación ofrece herramientas para la reflexión. Ofrece datos para contrastar la 
adquisición de capacidades, competencias, recursos comunicativos, sociales, etc.; está al 
servicio del aprendizaje y del proyecto.


EVALUACIÓN EVALUACIÓN





• Búsqueda y gestión de la información. 
• Resolución de problemas prácticos.  
• Toma de posición y redacción de argumentos apropiados. 
• Elaboración de materiales de todo tipo –textuales, hipertextuales, multimedia–. 
• Búsqueda de recursos comunitarios. 
• Toma de conciencia sobre aspectos sociales. 
• Capacidad de relacionarse, consensuar acciones, llevarlas a cabo. 
• Evaluación de acciones. 
• Gestión de plataformas mediáticas que permitan visibilizar su trabajo y rentabilizarlo. 

EVALUACIÓN



PORTAFOLIOS 


Un portafolios es una colección de documentos 
de todo tipo que describe y documenta un 
proceso de aprendizaje. Permiten mostrar todo 
lo que se ha aprendido de forma global. Van 
acompañados de la reflexión que la persona 
realiza en torno a su aprendizaje y de las 
evidencias documentales que aporta. 


EVALUACIÓNMEMORIA 




DIARIO DE APRENDIZAJE 


EVALUACIÓN

Es un documento, escrito o multimodal, 
elaborado por el estudiante para la 
recolección y reflexión sobre las 
experiencias, y diferentes etapas a lo 
largo del proyecto de aprendizaje. Es, 
por excelencia, el mecanismo de 
a u t o e v a l u a c i ó n c u a l i t a t i v a m á s 
interesante.

SKETCHBOOK

 
Capdemont, A. (2021). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.



Merino, L. (2021). Fundamentos del Diseño. 1ºEEAASS Diseño. EASD Burgos.

EVALUACIÓN



EVALUACIÓN

Fernández, I. (2021). TF Colección “Oficium Dulcis” 4ºEEAASS Diseño de Moda. EASD Burgos.



RÚBRICA 

EVALUACIÓN

PROYECTOS Y TRABAJOS

CATEGORÍA % SUBCATEGORÍA % 10-9 8-7 6-5 4-0 Calificación

ORGANIZACIÓN DE LA INFORMACIÓN 20 INFORMACIÓN 100

Se ha recogido gran  información y 
se ha gestionado 
sobresalientemente.

Se ha recogido abundante 
información y se ha gestionado la 
respuesta conceptual de forma 
correcta

Se ha recogido escasa 
información y se ha gestionado la 
respuesta conceptual de forma 
básica

No se ha recogido la suficiente 
información o se ha gestionado la 
respuesta conceptual de forma 
incorrecta

CONTENIDO 50

Se han elaborado los datos 
obtenidos hasta lograr una 
respuesta conceptual 
sobresaliente.

Se han elaborado los datos 
obtenidos hasta lograr una 
respuesta conceptual correcta, 
concreta y bien desarrollada

Se han elaborado los datos 
obtenidos hasta lograr una 
respuesta conceptual básica.

Se han elaborado los datos 
obtenidos hasta lograr una 
respuesta conceptual incorrecta o 
sin concretar aspectos básicos 
para el desarrollo de la propuesta.

CAPACIDAD INNOVATIVA 50

El planteamiento y los objetivos 
junto con la creatividad y su 
coherencia argumental son 
sobresalientes.

El planteamiento y los objetivos 
junto con la creatividad y su 
coherencia argumental se han 
desarrollado de forma correcta 

El planteamiento y los objetivos 
junto con la creatividad y su 
coherencia argumental se han 
desarrollado de forma básica 

El planteamiento y los objetivos 
junto con la creatividad y su 
coherencia argumental se han 
desarrollado de forma incorrecta 
en alguno de sus aspectos

MAQUETACIÓN 50

Se trasmite la idea y es legible de 
forma sobresaliente

Se trasmite la idea y es legible de 
forma correcta.

Se trasmite la idea y es legible de 
forma básica.

Se trasmite la idea o es legible de 
forma incorrecta o insuficiente en 
todos o en alguno de sus 
aspectos.

CONTENIDO GRÁFICO 30

La cálidad plástica y la definición 
formal de la propuesta se 
desarrollan de forma 
sobresaliente.

La cálidad plástica y la definición 
formal de la propuesta se 
desarrollan de forma correcta.

La cálidad plástica y la definición 
formal de la propuesta se 
desarrollan de forma básica.

La cálidad plástica o la definición 
formal de la propuesta se 
desarrollan de forma incorrecta o 
insuficiente.

TEXTO 20

La información, las expresiones y 
redacción de la propuesta  son 
sobresalientes así como el 
contenido gramatical es bueno.

La información, las expresiones y 
redacción de la propuesta son 
correctas. así como el contenido 
gramatical  es bueno.

La información, las expresiones y 
redacción de la propuesta son 
básicas así como el contenido 
gramatical es mediocre.

La información, las expresiones y 
redacción de la propuesta son 
poco claras así como el contenido 
gramatical es malo.

CALIFICACIÓN FINAL

CALIDAD DE LA PROPUESTA

CALIDAD DE LA INFORMACIÓN

50

30

RAQUEL SOTO IZQUIERDO - 71267433 - R

Es una selección de aquellos aspectos que se quieran evaluar a lo largo 
de un proceso de aprendizaje junto a descriptores ordenados por niveles 
de ejecución y calidad.



RÚBRICA 

EVALUACIÓN

Una rúbrica consta de cuatro elementos:


1. Aquellos aspectos del proceso de aprendizaje que se quieran evaluar


2. Una definición o aclaración sobre el aspecto a evaluar


3. Una escala de valores mediante la cual puntuaremos cada dimensión


4. Descriptores de cada nivel de ejecución o desempeño



RÚBRICA 

EVALUACIÓN

PRESENTACIONES Y DEFENSAS

CATEGORIA % total SUBCATEGORÍA % parcial 10 a 7,5 7,5 a 5 5 a 2,5 2,5-0 CALIFICACIÓN

Estructura y 
contenido 30

La estructura de la exposición es 
clara y ordenada.
En el desarrollo hace énfasis en 
los puntos importantes.
Las partes están equilibrabas y se 
ha ajustado al tiempo establecido.

La estructura de la exposición es 
correcta, pero con falta de énfasis 
en algunos puntos importantes.
Cierto desequilibrio entre las 
partes y se ha ajustado al tiempo 
establecido.

Estructura con cierto desorden y 
falta de énfasis en los puntos 
importantes.
No se ha ajustado al tiempo 
establecido y no hay claridad y 
equilibrio en las distintas partes. 

No existe orden ni claridad en la 
estructura.
Carencia de énfasis en los puntos 
importantes.
La presentación ha sido inferior al 
tiempo establecido.

Material 
audiovisual 35

El material preparado amplía y 
completa información respecto a la 
presentada entrega, es atractivo y 
enfatiza la idea del trabajo.

El material preparado amplia 
información respecto de la 
entrega, pero no resulta atractivo  y 
no enfatiza la idea del trabajo.

El material preparado apenas 
amplia la información respecto de 
la entrega.
Resulta poco atractivo.

Se ha utilizado unicamente el 
material de la entrega, sin ningún 
tipo de manipulación, para la 
presentación.

Lenguaje verbal y 
corporal 35

Denota una buena preparación 
previa de la presentación.
Utiliza un lenguaje y expresiones 
técnicas adecuadas, con un 
vocabulario variado que evita el 
uso repetitivo de muletillas. 
Durante la presentación ha 
utilizado un volumen y tono 
adecuados para enfatizar los 
aspectos importantes.
Sus gestos corporales han sido 
adecuados y ha establecido 
contacto visual con la audiencia 
denotando seguridad en las 
explicaciones.

Corecta preparación previa de la 
presentación.
Utiliza un lenguaje y expresiones 
técnicas con carencias y excesivas 
repeticiones. Mostraba un cierto 
nerviosismo e inseguridad, con un 
contacto visual tímido e 
intermitente con la audiencia.
Escaso énfasis en los aspectos 
importantes.

Escasa dedicación previa a la 
preparación de la presentación.
Utiliza un lenguaje poco apropiado 
en sus expresiones con escaso 
vocabulario técnico.
Apenas ha cambiado el tono o el 
volumen para enfatizar los 
aspectos importantes.
Sus gestos corporales no eran 
adecuados y apenas ha 
establecido contacto visual con la 
audiencia denotando un alto grado 
de inseguridad en las 
explicaciones.

Denota matices de improvisación 
por una falta de preparación previa 
en la presentación.
Utiliza un lenguaje y expresiones 
inadecuados sin enfatizar en los 
aspectos importantes.
Denota inseguridad en sus 
explicaciones, que transmite con 
sus gestos corporales y no ha 
establecido contacto visual con la 
audiencia.

CALIFICACIÓN FINAL

Presentaciones y 
defensas 100

RAQUEL SOTO IZQUIERDO - 71267433 - R
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