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;Que es?

Es un anuncio pregrabado, totalmente autonomo en conteni

los programas en los que se inserta, con una duracion media de =

segundos. ﬁ?
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Su efecto esta basado en la repeticion.

En la redaccién cuanto menos verbos mejor. S
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Elementos clave

e laidea
* La locucion

* |La musica

Los efectos de sonido




La idea




La voz y el tono
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Efectos de sonido (Fx)
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;Como?

1. Piensa como tus oyentes y trata de ponerte en su lugar. La cuiia debe estar pensada para

un tipo de audiencia en concreto. Ponte en el lugar del oyente. ¢ Qué cufias se te quedan
grabadas en la mente? éPor qué?

2. Cuéntalo de forma atractiva. Piensa una forma de decirlo que te diferencie. Recurre al

humor, acompafa el mensaje con una sintonia, etc. Escribe mil formulas hasta que
encuentres una que te diferencie de los demas.

3. Controla el tiempo. Cronometra el guion (25 palabras escritas equivalen a unos 10
segundos de locucion). Simplifica y recuerda que hacer alguna pausa es util para que
reflexionen sobre lo que estas anunciando.

4.Escoge la voz y la musica. Elige la voz en funcion del tipo de promocion. Utiliza el dialogo,
la dramatizacion, el contraste de voces, etc. La musica y los efectos de sonido deben ser
impactantes. Busca la musica que mejor defina tu idea.

5. Centra el mensaje y ten claro qué cuentas y a quién te diriges. Recuerda que solo tienes
20 o 30 segundos.



