TU PROYECTO
#CommsJourney

Visibiliza
tu proyecto

Y
=S

Ha llegado el momento de decidir la apariencia y la identidad de tu proyecto.
Piensa en tu proyecto como marca, con su propia mision y rasgos personales.
Recuerda que tu proyecto es Unico. Es importante que sea reconocible, pero no olvides
ser coherente en todos los canales y herramientas.

Crea la identidad visual

m
LcQué? Una identidad visual incluye todos los elementos visuales (es decir:
e~ logotipo, fuentes e imagenes) que pueden asociarse al proyecto. Refleja
o la estrategia de comunicacion y el contexto del programa, y respalda

_———_ lodas las actividades de comunicacion.

éPor qué?  Unaidentidad visual representa la esencia del proyecto y permite que el
' publico destinatario lo reconozca facilmente. Visualiza sus valores y
° tiene repercusion en como se percibe tu proyecto. Esta identidad
visual se utilizara para:

- el sitio web del proyecto;

- el material digital
(presentaciones en Power-Point, documentos, firma de
correo electronico, etc.);

- documentos impresos (carteles, folletos...); en la medida
de lo posible, adopta un enfoque «sin papel»,

- cuentas en redes sociales;

- material promocional (tazas, boligrafos, camisetas, etc.);

“Lluvia de ideas” con tus socios

Debatid en conjunto sobre los posibles estilos, colores y elementos
visuales. Identificad a una persona de las que conforman el proyecto
® o para que recoja las ideas de los socios. Esta informacion sera
esencial para que el equipo de disefio grafico presente buenas
propuestas. Inspirate en @ £ Design Inspiration, # Canva.com

Disena tu logotipo

Un logotipo es un simbolo compuesto por texto e imagenes que
identifica tu proyecto. Un buen logotipo muestra el objetivo de tu
proyecto y por qué es importante. Hay una regla de oro que debe
seguirse: “cuanto mas sencillo, mejor”.

* La sostenibilidad ocupa un lugar central en los programas de la UE. Asegurate de adoptar una actitud ecoldgica y elegir
soluciones respetuosas con el medio ambiente. = Para mas informacion: 00 https://ec.europa.eu/environment/emas/pdf/other/
EC_Guide_Sustainable_Meetings_and_Events.pdf
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https://www.designspiration.com
https://www.canva.com/
https://ec.europa.eu/environment/emas/pdf/other/EC_Guide_Sustainable_Meetings_and_Events.pdf
https://ec.europa.eu/environment/emas/pdf/other/EC_Guide_Sustainable_Meetings_and_Events.pdf
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Elige los elementos visuales

Tu identidad visual se compone de:

una paleta de colores

Herramientas utiles: # Colordesigner, # Typeinspiration.com

@

tipografia de letra
Bibliotecas Uutiles: # Google Fonts, 4 Exljbris

===\

Dk

iconos

ilustraciones e imagenes
Bancos de imagenes utiles: # Unsplash, £ Pixabay

QA

Enlaces Utiles: £ Flaticon, £ Iconsvg

Mantén una cohesion y equilibrio entre los elementos visuales. Al utilizar
imagenes, ilustraciones y tipografia de letra o fuentes, asegurate de que
siempre cumplen las normas sobre derechos de autor y proteccion de
datos personales vigentes en tu pais. Consulta /> la seccion 4 para

obtener mas informacion.

—

Como una imagen vale mas que mil de palabras, tenlo presente cuando elijas tus
imagenes. Asegurate de que tu seleccion sea lo mas diversa e inclusiva posible.

Veamos algunos consejos:
é ¢QUE SE DEBE HACER?

Utilizar imagenes que presenten a
personas con discapacidad,
personas de diferentes géneros,
etnias, edades, tallas, culturas y
orientaciones sexuales.

Utilizar imagenes que representen a
mujeres y personas con
discapacidad en funciones activas, y
a personas pertenecientes a
minorias étnicas en empleos de alta
cualificacion.

Para inspirarte, consulta la guia del fotdgrafo sueco Tomas Gunnarson # «Images
that change the world» (“lmagenes que cambian el mundo”).

&

{QUE NO SE DEBE HACER?

Evitar la descripcion de grupos
normalmente infrarrepresentados
unicamente en contextos especificos, por
ejemplo, una familia del mismo sexo en
el contexto de los derechos LGBTIQ.

Evitar imagenes que transmitan puntos
de vista estereotipados, por ejemplo,

a las mujeres en actitud pasiva, a las
personas de origen étnico romani
viviendo en la pobreza, o a las
personas con discapacidad como
débiles o dependientes de otras.



https://colordesigner.io/
https://typespiration.com/
https://fonts.google.com/
http://www.exljbris.com/
https://unsplash.com
https://pixabay.com
https://www.flaticon.com/
https://iconsvg.xyz/
https://sharingsweden.se/app/uploads/2020/03/images-that-change-the-world-guideboken-final.pdf
https://sharingsweden.se/app/uploads/2020/03/images-that-change-the-world-guideboken-final.pdf

TU PROYECTO
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Garantiza |la accesibilidad

Un disefio accesible implica asegurarse de que el mayor nimero posible
de personas pueda disfrutar y beneficiarse de tu trabajo. Una vez
creados los elementos visuales, asegurate de que son facilmente
accesibles para las personas con discapacidades auditivas, visuales,
cognitivas o de atencion.

Recuerda:

« utilizar estampados en los graficos o afiadir textos descriptivos
que permitan la accesibilidad de las personas con daltonismo;

« evitar luces intermitentes en los videos para no provocar
convulsiones en personas con epilepsia.

- Para mas recomendaciones y consejos, consulta la 4 pagina web
WC3 WAI y la seccion de accesibilidad de la 4 Guia de la web Europa.

Déjate inspirar por otros proyectos financiados
por la UE

- Descubre ejemplos de otros proyectos financiados por la UE y sus
identidades visuales para inspirarte.

& Plataforma de Resultados de los Proyectos Erasmus+

& Plataforma de resultados de los proyectos del Cuerpo Europeo de
Solidaridad

& Plataforma de resultados de los proyectos de Europa Creativa

Utiliza el emblema de la UE

iQué”? \ iMuestra tu agradecimiento a la UE! Los beneficiarios de fondos de la UE
e~
o

deberan utilizar el emblema de la Unién en sus comunicaciones, para
reconocer el apoyo recibido de la Unién Europea. Consulta las £
directrices corporativas publicadas por la Comision Europea y
comprueba las normas que debes sequir.
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éPor que?  La utilizacidn del emblema sensibiliza a la ciudadania de la Union
' Europea sobre la finalidad del presupuesto, y muestra el valor afiadido
° de los programas de la UE. Recuerda que el uso del emblema de la UE
es obligatorio y constituye un requisito, incluido en el convenio de
subvencion firmado por la parte beneficiaria.
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https://www.w3.org/WAI/tips/designing/
https://www.w3.org/WAI/tips/designing/
https://wikis.ec.europa.eu/display/WEBGUIDE/01.+Accessibility+overview
https://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects_es#search/project/keyword=veertly&matchAllCountries=false
https://europa.eu/youth/solidarity/projects_es
https://europa.eu/youth/solidarity/projects_es
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/
https://ec.europa.eu/info/sites/default/files/eu-emblem-rules_es.pdf
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Escribe «Cofinanciado por la Unién Europea» o «Financiado
por la Unién Europeas, segun proceda, junto al emblema de la UE
o debajo de este, en funcion de la naturaleza de la financiacion.

ol Funded by
et the European Union

* % %
* 4

o Co-funded by
et the European Union

** %
* 4

El nombre de la Unidn Europea se escribira siempre con todas las
letras.

No afiadas la denominacion del Programa a la declaracién de
financiacion.

ded by
European Union
Nameéof the programme

g;l No escribas la denominacion del Programa junto al emblema
europeo.

ME OF
E PROGRAMME

< Puedes descargar el emblema de la UE. £ aqui.


https://europa.eu/european-union/about-eu/symbols/flag_es
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